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内 容 简 介 


本 书 主要 介绍 了 文化 创意 产品 设计 的 整个 流程 ， 先 从 文化 研究 着 手 ， 主 要 从 文化 定义 、 文 化 分 类 、 
文化 形态 、 研 究 对 象 和 研究 方法 几 个 方面 阐述 ， 再 重点 介绍 文化 创意 产品 的 基本 设计 方法 及 其 呈现 方式 ， 
最 后 在 设计 定位 的 基础 上 提供 设计 解析 与 实践 。 全 书 末 尾 通 过 评价 体系 的 方式 对 课程 进行 总 结 ， 可 让 读 
者 对 文化 创意 产品 设计 有 一 个 深刻 的 认识 ， 从 而 为 其 提高 整体 设计 思维 、 设 计 和 解析 与 定位 、 设 计 综合 实 
践 能 力 打下 坚实 基础 。 

本 书 可 作为 工业 设计 、 产 品 设计 、 文 化 创意 等 专业 的 教材 ， 也 可 作为 从 事 相关 行业 的 设计 与 管理 人 
员 的 指导 和 参考 用 书 ， 还 能 为 其 他 产品 设计 方向 及 相关 管理 人 员 提 供 有 益 的 借鉴 。 
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gis 文化 研究 


关乎 人 文 以 化 成 天 下 。 
一 一 语 出 《有 周易， Shs KLE) 
所 谓 文化 ， 不 过 是 一 个 民族 生活 的 种 种 方面 。 可 以 总 
括 为 三 个 方面 : 精神 生活 方面 ， 如 宗教 、 哲 学 、 艺 术 等 
社会 生活 方面 ， 如 社会 组 织 、 伦 理 习 惯 、 政 治 制度 、 经 济 
关系 等 ; 物质 生活 方面 ， 如 饮食 起 居 等 。 





国学 大 师 RHR 

文化 由 外 显 的 和 内 隐 的 行为 模式 构成 ， 这 种 行为 模式 
通过 象征 符号 而 传递 ;文化 代表 了 人 类 群体 的 显著 成 就 
包括 它们 在 人 造 器 物 中 的 体现 ;文化 的 核心 部 分 是 传统 观 





































































































念 ， 尤 其 是 它们 所 具有 的 价值 ; 文化 体系 一 方面 可 以 看 作 
是 活动 的 产物 ， 另 一 方面 则 是 进一步 活动 的 决定 因素 。 
一 一 美国 文化 人 类 学 家 WHA + 克拉 克 
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本 章 要 求 


擎 握 中 国 优秀 传统 文化 的 基本 概念 ， 利 用 不 同 的 研究 方法 研究 中 
国 传统 文化 在 当前 应 该 如 何 继承 和 发 展 的 问题 ， 并 将 其 融入 文化 创意 
产业 中 。 

















本 章 目标 


培养 对 中 国文 化 及 文化 创意 产业 的 学 习 能 力 ， 了 解 中 
点 ， 为 文化 创意 设计 和 实践 打下 良好 基础 ， 从 而 为 中 I 意 产 
业 的 发 展 出 谋划 策 、 贡 献 己 力 。 

















一 >( 研 究 方法 ) 





中 华文 化 博大 精深 ， 既 有 “会 当 凌 绝顶 ， 一 览 众 山 小 ”的 恢 安 ， 
也 有 “海纳百川 ”的 包容 。 物 华 天 宝 ， 神 州 大 地 诞生 了 多 种 独 具 特 色 
的 优秀 文化 ， 人 杰 地 灵 ， 张 审 出 使 西域 ， 开 辟 “丝绸 之 路 ”， 为 文化 
交融 与 发 展 作 出 了 不 可 磨灭 的 贡献 …… 

自古 以 来 ， 文 化 的 重要 作用 不 言 而 喻 。 至 今 ， 传 统 文化 的 精华 
被 代 代 相传 ， 历 久 弥 新 ， 形 成 了 中 国 独特 的 文化 创意 产业 ， 推 动 着 我 
国 经 济 的 发 展 。 

尤其 是 在 促进 “新 丝 路 ”沿线 经 济 带 发 展 的 大 环境 下 ， 文 化 创 
意 产业 成 为 带动 经 济 发 展 的 一 项 重要 战略 。 我 国 应 该 加 快 发 展 具有 
中 国 特色 的 文化 创意 产业 ， 为 中 国文 化 创意 产业 走出 国门 、 走 向 世 
界 打 下 良好 基础 ， 在 促进 经 济 发 展 的 道路 上 ， 扮 演 更 加 重要 的 角色 。 






































第 一 章 文化 研究 


第 一 节 ”文化 定义 


一 、 文 化 产品 

广义 的 文化 产品 是 指 人 类 创造 的 一 切 提供 给 社会 的 可 见 产 品 ， 包 括 物质 产品 和 精神 
产品 ; 狭义 的 文化 产品 专 指 精神 产品 ， 诸 如 纯粹 实用 的 生产 工具 、 生 活 器 具 、 能 源 资材 
等 一 般 不 能 称 为 文化 产品 。 本 书 中 的 文化 产品 均 指 广义 的 文化 产品 。 


=. 文化 创意 产品 cr 
文化 创意 产品 是 指 文化 创意 产业 中 产 党 品 或 制品 的 组 合 。 从 产品 最 终 形态 


KA, Tara aa ANE 文化 创意 内 容 和 硬件 载体 。 文 化 创意 产 





品 相对 于 大 多 数 一 般 产品 来 说 ， 于 其 文化 创意 内 容 。 这 也 是 文化 创意 产品 
的 核心 价值 之 所 在 。 但 是 ,文化 无 法 独立 存在 ， 必 然 要 依托 具体 的 硬件 载体 而 
存在 。 因 此 ， 文 化 创意 要 是 由 两 个 部 分 的 价值 组 成 的 ， 一 是 硬件 载体 的 成 


本 ， N SERME o 
z 0% yA 
se. 的 定义 ,和 Avene. 智者 见 智 "。 据 美国 文化 人 类 学 家 
多 pa ABE 化 : 概念 和 定义 的 批评 考察 》 统 计 ， 世 界 各 地 学 
“文化 ”的 定义 有 160 多 种 。 

在 西方 ,“ 文 化 "一 词 源 于 拉丁 文 “culture" ， 原 意 为 耕作 、 培 养 、 教 育 、 发 展 和 尊 
重 。1871 年 ， 英 国人 类 学 家 爱德华 - 泰勒 在 其 所 著 的 《原始 文化 》 一 书 中 对 文化 这 样 进 
FRA: 知识 、 信 爷 、 艺 术 、 道 德 、 法 律 、 习 惯 等 凡是 作为 社会 的 成 员 而 获得 的 一 切 能 
力 、 习 性 的 复合 整体 ， 总 称 为 文化 。 

在 中 国 ,“ 文 ”的 本 义 系 指 各 色 交错 的 纹理 ， 有 文 饰 、 文 章 之 义 。 东 汉 许 慎 的 《说 
文 解 字 》 称 :“ 文 ， 错 画 也 ， 象 交 文 ”其 引申 为 包括 语言 文字 在 内 的 各 种 象征 符号 ， 以 
及 文物 典章 、 礼 仪 行为 等 。“ 化 ”的 本 义 为 变易 、 生 成 、 造 化 ， 所 谓 “万 物化 生 "， 其 引 
申 义 则 为 改造 、 教 化 、 培育 等 。 中 国 古代 的 这 些 关于 “文化 ”的 概念 ， 基 本 上 属于 精神 
文明 范畴 ， 往 往 与 “武力 ”“ 武 功 ”“ 野 蛮 ” 相 对 应 ， 本 身 包含 一 种 正面 的 理想 主义 色彩 ， 
体现 了 古人 治国 方略 中 “ 阴 ” 和 “ 柔 ” 的 一 面 ， 既 有 政治 内 容 ， 又 有 伦理 意义 。 另 外 ， 
十 人 在 很 大 程度 上 将 “文化 ”作为 一 个 动词 在 使 用 ， 是 一 种 治理 社会 的 方法 和 主张 ， 既 
与 “武力 " “征服 ”相对 立 ， 又 与 之 相辅相成 ， 所 谓 “ 先 礼 后 兵 " ， 文 治 武功 。 
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四 、 中 国 传统 文化 


中 国 传统 文化 是 中 华文 明 不 断 演化 并 汇集 成 的 一 种 反映 民族 特质 和 风貌 的 民族 文 
化 ， 是 中 华 民族 历史 上 各 种 思想 文化 、 观 念 形态 的 总 体 表征 ， 具 体 是 指 居 住 在 中 国境 域 
内 的 中 华 民族 及 其 祖先 所 创造 的 传统 优良 的 文化 。 简 单 来 说 ， 中 国 传统 文化 就 是 通过 不 
同 的 文化 形态 来 表示 的 各 种 民族 文明 、 风 俗 、 精 神 的 总 称 。 

中 国 传统 文化 具有 以 下 特征 : 
人 且 在 不 Pia] 
同 的 历史 时 期 或 多 或 少 地 有 所 改变 ,但 是 大 体 上 没有 中 总 的 来 说 




























































































Al 

















变化 不 大 。 a 
( 2 ) 民族 特色 。 中 国 传统 文化 是 中 国 特有 的 上 其 他 民族 的 ae 














文化 不 同 。 
(3) 历史 悠久 。 中 国 传 统 文化 具有 
(4) BARR. “HA” BIS nen “精深 ”是 指 中 国 传 统 文化 的 
深度 大 。 NS 
第 二 节 see, SS „A 


E AMA 


B NA 服饰 、 建 筑 、 交 通 、 生 产 工具 、 乡 村 、 城 市 等 ， 是 文化 要 素 或 者 文化 景观 的 
物质 表现 方面 。 

物质 文化 遗产 又 称 有 形 文化 遗产 ， 即 传统 意义 上 的 文化 遗产 。 根 据 《 保 护 世 界 文 
化 和 自然 遗产 公约 》 规 定 ， 物 质 文化 遗产 包括 历史 文物 、 历 史 建 筑 、 人 类 文化 遗址 。 
历史 文物 是 指 从 历史 、 艺 术 或 科学 的 角度 来 看 具有 突出 的 普遍 价值 的 建筑 物 、 碑 刻 、 
有 雕塑、 书籍 、 书 法 、 绘 画 ， 以 及 具有 考古 性 质 成 分 的 结构 、 铭 文 、 洞 写 和 联合 体 ; 历 
史 建 筑 是 指 从 历史 、 艺 术 或 科学 的 角度 来 看 在 建筑 式样 、 分 布 均匀 、 与 环境 景色 结合 
方面 具有 突出 的 普遍 价值 的 单 立 或 连接 的 建筑 群 ， 人 类 文化 遗址 是 指 从 历史 、 审 美 、 
人 种 学 或 人 类 学 的 角度 来 看 具有 突出 的 普遍 价值 的 人 类 工程 、 自 然 与 人 联合 工程 及 考 
古 等 区 域 。 

如 图 1.1 一 图 1.5 所 示 的 敦煌 莫 高 写 、 秦 始 皇 陵 兵马俑 、 北 京 故宫 、 布 达 拉 宫 和 四 羊 
方 尊 都 属于 物质 文化 遗产 。 
































【物质 文化 】 





图 1.5 四 羊 方 尊 
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二 、 非 物质 文化 


非 物质 文化 是 指 各 民族 人 民 世 代 相 承 的 、 与 群众 生活 密切 相关 的 各 种 传统 文化 表现 
形式 和 文化 空间 。 非 物质 文化 特 指 非 物质 形态 的 具有 艺术 价值 和 历史 价值 的 东西 。 人 类 
在 社会 历史 实践 过 程 中 所 创造 的 各 种 精神 文化 大 体 上 可 分 为 以 下 三 个 部 分 : 

(1) 与 自然 环境 相配 合 和 适应 而 产生 的 学 科 ， 如 自然 科学 、 宗 教 、 艺 术 、 哲 学 等 。 

( 2 ) 与 社会 环境 相配 合 和 适应 而 产生 的 人 文 ， 如 语言 、 文 字 、 风 俗 、 道 德 、 法 律 等 。 

(3) 与 物质 文化 相配 合 和 适应 而 产生 的 方法 ， 如 器 具 、 器 械 、 仪 器 的 使 用 方法 等 。 

非 物质 文化 遗产 的 范围 包括 : Ra o S 、 神 话 、 史 诗 、 故 事 、 传 
Bi, AB; NER. AA RE, h2. 等 民间 表演 艺术 ; 民众 

se 

















世代 传承 的 人 生 礼仪 、 岁 时 活动 、 节 日 庆典 、 技 ， 以 及 有 关 生 产 、 生 活 的 





其 他 习俗 ; 有 关 自 然 界 和 宇宙 的 民间 传统 知 座 传统 的 手工 艺 技能 ; 与 上 述 文 化 
表现 形式 相关 的 文化 场所 等 。 ua 

ee aoe 嫦娥 奔 月 传说 、 龙 形 有 雕刻、 佛教 文化 都 
属于 非 物 质 文化 遗产 。 


1.6 RKB 





图 1.8 嫦娥 奔 月 传说 81.9 RERA 
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【 非 物 质 文化 遗 


y é 产 之 上 海 灯 彩 】 
图 1.10 佛教 文化 SS 





第 三 节 ”文化 形态 a 
_ yh 


HRS BEE A 是 人 们 
过 的 文化 内 容 ， 包 括 衣 、 食 、 住 、 行 等 方面 。 我 
作 日 常 的 饮食 起 居 之 用 ， 而 更 多 在 于 观念 的 表达 和 

IR ANEANESTILHR. REBHIATO. 文化 、 礼 仪 的 一 种 圣 物 而 被 供 
奉 ， 其 文化 功能 远大 于 实用 功能 ， 这 类 器 物 可 称 为 “文化 性 器 物 ”。 

中 国 的 器 物 文化 博大 精深 ， 包 括 青铜 器 文化 、 玉 器 文化 、 陶 资 文化 等 。 

(一 ) 青铜 器 文化 
中 国 古 代 的 青铜 器 在 世界 上 享有 盛名 。 青 铜 古称 金 或 吉 金 ， 是 红 铜 与 其 他 化 学 元 素 
( 锡 、 镍 、 铅 、 磷 等 ) 的 合金 ， 因 颜色 青 灰 色 而 得 名 。 青 铜 器 在 原始 社会 末期 已 经 被 制 
造 出 来 ， 之 后 出 现 了 大 量 使 用 青铜 工具 及 青铜 礼 器 的 辉煌 灿烂 的 青铜 时 代 。 这 一 时 期 主 
要 从 夏 商 周 时 期 直至 秦汉 时 期 ， 时 间 跨 度 约 为 两 千年 ， 是 青铜 器 从 发 展 、 成 熟 直至 易 盛 
的 辉煌 时 期 。 由 于 青铜 器 以 其 独特 的 器 形 、 精 美的 纹饰 、 典 雅 的 铭文 向 后 人 揭示 了 先秦 
时 期 的 铸造 工艺 ee ee ee 
国 的 青铜 器 是 古代 文明 的 标志 ， 其 代表 作品 如 图 1.11 一 图 1.13 所 示 。 
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81.12 DSHS (局 部 ) 


(二 ) 玉器 文化 


图 1.13 508 





美 石 名 玉 ， 向 来 就 是 风雅 之 物 。 自 古 以 来 ， 玉 器 在 人 们 心中 的 地 位 始终 是 神圣 、 崇 
高 的 ， 人 们 用 它 礼 天 祭礼 ， 用 它 辟 收 祛 魔 ， 也 用 它 温润 、 净 化 心灵 。 玉 是 静 穆 的， 其实 
质 不 过 是 一 块 石头 ; 但 它 又 是 灵动 的 ， 是 高 贵人 格 的 完美 象征 ， 如 “君子 如 玉 "。 

最 早 的 玉器 产生 于 新 石器 时 代 ， 这 一 时 期 的 玉器 主要 以 北方 的 红 山 文化 和 南方 的 良 
渚 文化 为 代表 。 红 山 玉雕 以 动物 题材 为 主 ， 且 多 光 素 无 纹 ， 象 征 性 极 强 ; 而 良 渚 古 玉 则 








以 规整 的 造型 、 精 美 细致 的 刻 划 线条 及 传神 的 雕刻 技法 闻名 于 世 。 





在 商 周 时 期 ， 宗 教 信仰 、 图 腾 崇 拜 成 为 社会 生活 的 





E 流 ， 这 一 点 在 玉器 制品 上 有 着 











鲜明 的 反映 ， 其 宗教 意义 往往 大 于 审美 意义 充满 了 神秘 诡异 的 色彩 。“ 天 有 时 ， 地 有 
气 ， 工 有 巧 ， 材 有 美 ， 合 此 四 者 ， 然 后 可 以 为 良 ”， 是 这 一 时 期 玉雕 工艺 的 主要 特色 。 
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这 时 期 的 玉器 既 摆脱 了 前 代 不 拘泥 于 形式 的 状况 ， 又 开创 了 中 国 玉雕 史上 的 新 局 面 ， 雕 
刻 风格 更 加 细腻 精美 ， 达 到 了 神 形 兼 备 的 效果 。 

西汉 至 南北 朝 时 期 的 玉 饰 动感 紧凑 ， 尤 其 是 汉代 发 展 了 透 吹 、 刻 线 、 Ai: E 
FH RRSSMHRHMLAK, REPENTE LS TAN 


8 
To 


唐 代 善 于 融合 中 外 文化 艺术 ， 更 善于 推陈出新 ， 因 而 创造 了 灿烂 的 
盛 唐 工艺 文化 。 唐 代 的 玉器 雕刻 华丽 丰满 。 
um AA 


练 ， 真 实 而 自然 
元 明 清 是 我 国 玉 肤 工 艺 史上 的 灌 盛 期 se 


sinter eee 
繁 钴 ， 这 一 时 期 的 玉器 各 有 所 长 ， 各 
如 图 1.14 所 示 为 清 代 玉 器 龙 


(三 ) MERA R 
陶瓷 也 是 中 国 对 和 的 一 个 伟大 贡献 。 中 国 是 世界 上 最 早出 品 隐 次 的 
家 ， 素 有 “ 资 国 ， 各 国人 民 通 过 陶 次 恕 四 了 解 到 中 华文 明 。 资 器 堪 称 我 国 的 
“第 五 大 发 明 " ve paai 有 咨文 化 的 重要 内 容 。 

KH 
N es A 


















































【玉器 文化 】 











达 ， 并 在 全 国 各 地 形成 了 颇 
作 。 元 代 豪放 ， 明 代 清 雅 ， 清 代 






























































图 1.14 龙 纹 西瓜 甸 


+ 
Eu 
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陶瓷 是 由 黏土 或 主要 含 黏土 的 混合 物 ， 经 成 形 、 干 燥 、 烧 制 而 成 的 制品 的 总 称 ， 分 
为 陶器 、 资 器 和 炳 器 。 资 器 的 产生 ， 与 高 温 烧 成 技术 、 制 资 原料 的 精 选 及 釉 的 发 明 这 三 
个 条 件 紧 密 相关 。 资 器 是 以 精 选 的 瓷土 或 资 石 为 原料 ， 经 过 配料 、 成 型 、 干 燥 、 焙 烧 等 
工艺 流程 制 成 的 器 物 

瓷器 和 陶器 的 区 别 主要 体现 在 : 使 用 原料 不 同 ， 釉 料 不 同 ， 烧 成 温度 不 同 ， 坚 硬 程 
度 不 同 ， 透 明度 不 同 。 瓷 器 无 论 是 在 实用 性 还 是 艺术 性 上 都 比 陶器 具有 更 多 优点 ， 便 逐 
渐 取代 了 汉代 之 前 陶器 在 陶瓷 史上 的 主角 地 位 ， 成 为 我 国 独 具 特 色 的 民族 艺术 奇 酷 。 


二 、 行 为 文化 Xs 
行为 文化 属于 制度 层面 的 文化 ， 是 指 人 们 NOE 
以 促进 文明 、 文 化 和 人 类 社会 发 展 的 经 验 nee 动 ， 是 通过 人 的 行为 体现 出 来 的 




















有 形 文化 。 行 为 文化 是 文化 层次 理论 如 一 ， 它 反映 在 人 与 人 之 间 的 各 种 社会 
关系 中 和 人 的 生活 方式 上 ， RS 风俗 等 形态 表现 出 来 的 约定 俗 成 的 行为 
模式 

如 图 1.15 所 示 的 宗 aie 


di + BAR, ao. 被 社会 成 员 共同 获得 。 这 种 
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获得 共同 文化 的 特定 途径 ， 其 实 就 是 文化 得 以 交流 和 传递 的 制度 文化 ， 即 行为 文化 。 文 
化 的 存在 只 有 被 认同 和 学 习 时 才 是 有 意义 的 ， 而 被 认同 和 学 习 的 实现 ， 必 须 依靠 一 套 相 
关 的 制度 规则 。 因 此 ， 行 为 文化 就 将 文化 与 制度 统一 起 来 了 。 当 制度 体现 为 规则 时 ， 它 
必然 反映 了 文化 的 价值 、 文 化 的 精神 或 文化 的 理念 ， 而 当 文化 体现 为 规则 时 ， 它 必然 采 
取 风俗 、 习 惯 或 制度 的 形式 。 从 某 种 意义 上 可 以 说 ， 没 有 文化 价值 的 制度 是 不 存在 的 
没有 制度 形式 的 文化 也 是 不 存在 的 。 

人 类 的 行为 虽然 受 思想 、 观 念 、 精 神 因素 的 支配 ， 但 也 是 一 种 群体 的 、 社 会 的 共同 
行为 。 所 以 ,文化 的 精神 因素 必然 会 反映 、 萌 生 和 形成 纪 俗 、 规 则 、 法 律 、 制 度 等 制度 
因素 。 当 制度 诸 因素 产生 和 形成 之 后 ， 就 会 使 人 的 和 
en re 
ee =< | 

作为 物质 文化 和 精神 文化 的 中 介 ， 行 站 充 优 帮 协调 个 人 与 群体 、 群 体 与 社会 的 关系 ， 以 及 
保证 社会 的 凝聚 力 方面 起 着 不 可 或 ， 深 刻 地 影响 着 人 们 的 物质 生活 和 精神 生活 。 


如 图 1.16 一 图 于 行为 文化 范畴 。 
Y 
w’ 


ys 
PAE 


图 1.16 古典 婚礼 图 1.17 商场 共 赢 



















































图 1.18 清朝 八旗 81.19 商业 合作 
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三 、 观 念 文化 

观念 文化 和 物质 文化 一 样 ， 也 是 人 们 在 日 常 的 生活 中 总 结 出 的 经 验 理论 。 观 念 文化 
属于 精神 层面 的 文化 ， 以 价值 观 或 文化 价值 体系 为 中 心 ， 具 体 表 现在 人 的 伦理 道德 、 对 
美的 事物 的 感受 、 对 于 艺术 的 品位 和 精神 世界 的 追求 。 也 可 以 说 ， 精 神 的 文化 范畴 就 是 
科学 、 艺 术 和 道德 ， 用 现在 的 物质 理论 的 概念 来 解释 就 是 真善美 的 统一 。 

观念 文化 是 人 的 精神 食粮 ， 孕 育 人 的 精神 家 园 ， 决 定 人 的 精神 状态 、 精 神 生活 、 精 
神 本 质 ， 是 人 的 本 质 属性 体现 。 观 念 文 化 又 是 社会 旗帜 、 社 会 规范 ， 既 具有 价值 导向 、 
精神 源泉 、 民 族 凝聚 的 功能 属性 ， lios: aia 个 体 思想 
灵魂 的 社会 属性 。 
意大利 哲学 家 维 柯 在 其 《新 科学 》 ee 名 的 世界 是 一 个 文化 的 世界 ， 这 





























个 世界 与 自然 界 有 本 质 的 不 同 。 他 认为 ， 、 社 会 、 机 制 、 宗 教 、 习 俗 、 规 
范 、 艺 术 等 都 属于 人 的 创造 ， 这 就 是 间 然 有 别 的 文化 或 文明 。 作 为 文化 的 创造 




















者 ， 人 能 够 更 好 地 理解 自己 所 创造 Ry 
我 国 古代 所 提供 的 “五 常 * NS 、 礼 、 智 、 信 ， 就 属于 观念 文化 的 范畴 ， 如 图 1.20 


所 示 。 X ES 





Ef, ELE. AH, AFER, As, FANG WH, OE RE. ATL, 
EIS Eye 加 一 点 。 AMARA e. 己 地 展 则 人 高 ， 的 东西 也 。 把 平时 生 pried 
81.20 C. X. 礼 . B. 信 
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观念 文化 属于 精神 层面 的 文化 ， 是 在 器 物 文化 和 行为 文化 基础 上 形成 的 意识 形态 ， 
是 指 长 期 生活 在 同一 文化 环境 中 的 人 逐步 形成 的 对 自然 、 社 会 与 人 本 身 的 基本 的 、 比 较 
一 致 的 观点 与 信念 。 它 一 方面 是 对 活动 方式 的 符号 化 ( 形式 化 ) 和 理论 化 ， 另 一 方面 是 
活动 方式 得 以 运作 ( 与 人 结合 ) 的 基础 ， 因 而 是 文化 系统 的 核心 要 素 。 

如 图 1.21 一 图 1.24 所 示 的 传统 绘画 作品 均 属于 观念 文化 的 范畴 。 

















1.22 莲花 彩 铅 绘画 








81.23 风景 画 图 1.24 山水 画 
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第 四 节 ”研究 对 象 


文化 有 多 种 分 类 方式， 如 地 域 、 人 饮食、 建筑、 民俗、 制度 等 。 中 华 m 
文化 源远流长 ， 在 文化 的 进行 与 演变 中 ， 不 同 地 区 产生 了 不 同 特色 的 文 。 = 
化 形态 ， 并 流传 至 今 ， 形 成 了 鲜明 的 地 域 文化 。 地 域 文化 是 特定 区 域 的 H 
生态 、 民 俗 、 传 统 、 习 惯 等 文明 表现 ， 在 一 定 的 地 域 范围 内 与 环境 相 融 er, 
合 ， 因 而 打上 了 地 域 的 烙印 。 地 域 文化 是 我 们 进行 文化 创意 产品 设计 时 

研究 的 重要 对 象 。 
een: 












































化 ”"， 可 以 是 单 要 素 的 ， 也 可 以 是 多 要 素 的。 地 域 成 是 一 个 长 期 的 过 程 ， 也 是 
不 断 发 展 和 变化 的 ， 但 在 一 定 阶 段 具 有 相对 的 牙 











一 、 齐 鲁 文化 N 
鲁 文化 是 齐 文化 和 鲁 统称 。 春 秋 时 期 的 鲁 国 ， 产 生 了 以 孔子 为 代表 的 儒家 
思想 学 说 ， 而 东 临 滨海 收 了 当地 的 土著 文化 (RRM) 并 加 以 发 展 。 这 两 


种 文化 存在 差异 ， 4 treu 鲁 伦理 ; 齐 文化 讲求 革新 ， 鲁 文化 
BER. MM 竹 发 展 中 逐渐 有 机 ， 形 成 了 具有 丰富 历史 内 涵 的 齐 
鲁 文化 ， 如 5 和 图 1.26 所 示 。 


Zo 
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图 1.26 齐鲁 文化 雕刻 






1982 ALA 5 
RA "RARA, 


观 了 若干 组 细 石 器 埋藏 点 ， 并 命名 为 
是 北 辛 文化 的 源头 。 这 一 发 现 ， 使 沂 沐 的 旧 
石 LS EFE KEN S 并 与 “ 北 辛 文化 一 大 汶 口 文化 一 龙山 文化 ” 谱 
Ne 来 ， 组 成 了 鲁 南 地 史前 文化 的 完整 序列 。 而 这 一 区 域 性 的 史前 文化 ， 
` 山东 的 土著 居民 东 夷 人 创造 的 、 土 生 土 长 的 东 夷 文化 。 其 中 ， 大 汶 口 文化 和 龙山 文 
化 的 发 展 时 期 被 认为 是 东 吏 文 化 的 易 盛 时 期 。 西 周 初期 ， 姜 太公 被 封 于 齐 ， 以 治理 更 
A; 周公 被 封 于 鲁 ， 以 拱 卫 周 室 。 分 封 齐 、 鲁 ， 标 志 着 东 夷 文化 向 齐 文化 演变 ， 宗 周文 
化 则 在 鲁 国 完整 地 保存 了 下 来 。 

如 图 1.27 所 示 的 就 是 现代 的 齐鲁 文化 传承 活动 。 

齐鲁 文化 之 所 以 能 够 在 中 国 传统 文化 中 发 挥 重 要 作用 ， 是 因为 其 凝聚 力 和 生命 力 来 
自 其 基本 精神 。 齐 鲁 文化 的 基本 精神 大 体 归纳 为 自强 不 息 的 刚 健 精 神 、 崇 尚 气节 的 爱国 
精神 、 经 世 致 用 的 救世 精神 、 人 定 胜 天 的 能 动 精神 、 民 贵 君 轻 的 民 本 精神 、 厚 德 仁 民 的 
人 道 精神 、 大 公 无 私 的 群体 精神 、 勤 谨 害 智 的 创造 精神 等 。 这 些 品质 对 中 华 民族 优秀 传 
统 精神 的 形成 具有 重要 作用 。 
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， 后 活动 于 重庆 全 境 、 湖 北西 部 、 四 川 东部 、 
及 贵州 北部 地 区 。 蜀 则 倒 兰 个 古 族 融合 而 成 ， 后 成 为 西周 封 国 。 商 至 西周 时 
; 蜀 人 与 黄河 流域 的 民族 已 有 文化 交流 ， 现 代 出 土 商 代 后 期 陶器 有 深 腹 豆 形 器 、 高 柄 
豆 、 小 平底 钵 等 ， 都 体现 了 地 方 特色 。 但 是 ， 现 代 在 这 一 区 域 出 土 的 铜 hol 


铁 、 铜 戈 、 铜 矛 却 为 黄河 流域 常见 的 器 形 ， 而 出 土 的 玉石 礼 器 与 中 原 地 | 





on 川 an Se Mean. LATER (IAE 



































区 出 土 的 玉石 礼 器 一 致 。 P 
巴蜀 盆地 在 地 形 上 为 “四 塞 之 国 ”， 在 古代 交通 困难 ， 如 唐 代 诗 人 李 dem 
白 有 “ 蜀 道 之 难 ， 难 于 上 青天 ”的 感叹 。 这 一 封闭 地 形 对 作为 农业 文明 
的 巴蜀 文化 来 说 ， 必 然 会 造成 较 大 影响 。 但 是 ， 这 种 地 形 却 激励 着 巴蜀 先 民 向 外 开拓 、 
努力 改善 自身 环境 的 决心 和 勇气 。 因 此 ， 环 境 与 文化 相交 融 ， 造 就 了 巴蜀 先 民 于 封闭 中 
有 开放 、 于 开放 中 有 封闭 的 历史 个 性 。 随 着 时 代 的 推移 ， 开 放 和 兼容 终于 成 为 巴蜀 文化 
最 大 的 特色 ， 如 图 1.28 所 示 。 
巴蜀 地 区 最 大 的 特色 就 是 有 雄 险 幽 秀 的 自然 景观 ( 图 1.29 ) ， 包 含 了 深厚 的 文化 内 涵 
(图 1.30 )。 例 如 ， 剑 门 蜀 道具 有 丰富 的 三 国 蜀汉 文化 、 梓 潼 文昌 文化 及 女皇 武则天 故里 
文化 的 内 涵 ; 九寨 黄龙 一 线 具 有 羌族 石 码 文 化 、 夏 禹 文化 、 古 蜀 岷 山 文化 、 三 国 蜀汉 
化 的 内 涵 ; 泸沽 湖 具 有 “母系 王国 ”文化 的 内 涵 ; 三 峡 一 线 则 更 是 一 个 古代 文化 的 宝库 。 
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三 、 楚 文化 


楚 文化 是 春秋 时 期 南方 诸侯 国 楚 国 的 物质 文化 和 精神 文化 的 总 称 ， 是 华夏 文明 的 
重要 组 成 部 分 。 楚 国 先 民 最 初生 活 在 黄河 流域 的 中 原 地 区 ， 南 迁 后 给 楚 地 带 去 了 先进 
的 华夏 文明 因素 ， 并 以 中 原 商 周文 明 特别 是 姬 周文 明 为 基础 发 展 了 楚 文 化 。 从 文化 
性 质 来 看 ， 楚 文化 更 多 地 保留 了 中 原 姬 周文 明 的 特色 ， 同 时 也 吸收 了 少量 蛮夷 文化 的 
特点 。 

现今 湖北 大 部 、 河 南西 南部 为 早期 楚 文化 的 中 心地 区 ; 河南 东南 部 、 
江苏 、 浙 江 和 安徽 北部 为 晚期 楚 文化 的 中 心 ; 湖南 、 江 
后 楚 文 化 的 中 心地 区 ; 贵州 、 云 南 、 广 东 等 地 的 部 
化 的 影响 。 

楚 文化 继承 了 商 周文 化 的 一 些 特点 ， 
目 。 作 为 楚 文 化 重要 组 成 部 分 的 楚 文化 
体现 了 楚 人 的 想象 力 和 审美 意识 

ee 


文化 的 成 熟 是 在 当时 特有 的 
有 关 。 
een 征 是 积极 进取 、 合 和 革新 易 故 。 积 极 进取 是 指 楚 



















































































【 楚 文 化 】 


文化 成 就 举世 瞩 
享誉 海内 外 ， 其 设计 形式 和 风格 充分 
一 图 1.35 所 示 。 楚 国 艺术 设计 乃至 整个 楚 























人 不 满足 于 既得 向 未 知 领域 滩 3 领域 开拓 ; 开放 融合 是 指 楚 人 虽 
有 自己 的 文人 从 来 不 固 步 自 绝 外 来 文化 的 合理 因子 ;革新 易 故 是 
BR 之 长 ， 目 的 在 于 创新 ， 成 自己 的 特色 。 

f Be 
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图 1.31 EXIEZAS 1 
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图 1.32 ENKZAR2 图 1.33 楚 文 化 艺术 品 3 


Xv! 





81.34 ENKZAR4 81.35 楚 文 化 艺术 品 5 


四 、 吴 越 文 化 

吴越 文化 又 称 江浙 文化 ， 是 华夏 文明 的 重要 组 成 部 分 ， 也 是 江浙 的 地 域 文化 。 吴 越 
文化 区 以 太湖 流域 为 中 心 ， 范 围 包 括 今 上 海 、 江 苏 南部 、 浙 江 、 安 徽 南部 、 江 西 东北 
部 ， 以 钱塘 江 为 界 。 吴 越 文化 可 细 分 为 “ 吴 文 化 ”和 “ 越 文化 " ， 两 者 同 源 同 出 。 吴 越 
文化 景点 如 图 1.36 一 图 1.39 所 示 。 
从 河姆渡 文化 、 良 渚 文化 一 路 走 来 ， 虽 然 历经 数 千 年 的 风雨 同舟 ， 但 是 吴越 文化 风 
采 依 旧 。“ 吴 文化 ”和 “ 越 文化 ” 同 俗 并 土 ， 同 气 共 俗 ， 逐 渐 在 相互 交融 、 激 荡 、 流 变 
与 集成 中 形成 统一 的 文化 类 型 。 
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图 1.38 吴越 文化 景点 3 


早期 的 吴越 民众 以 尚武 逮 勇 为 风气 ， 晋 室 南 渡 后 士族 文化 的 








的 审美 取向 ， 逐 渐 注入 “士族 精神 ”和 “书生 气质 * ， 开 始 成 为 中 国文 化 中 





代表 。 











在 唐 代 ， 吴 越 经 济 开始 超过 北方 ， 影 响 力 进一步 扩大 。 同 时 ， 北 方 文人 
争 和 少数 民族 短期 统治 中 逐渐 淡化 。 因 此 ， 吴 越 文化 在 保留 了 较 多 当地 土著 文化 的 同 
时 ， 又 保留 了 较 多 的 传统 中 国文 化 。 例 如 ， 吴 语 细软 优雅 ， 有 “ 吴 依 软 语 ” 
































南宋 以 来 ， 吴 越 文化 越发 向 精致 的 方向 生长 ， 尤 其 是 吴 


越 人 开始 赶 超 





SAART REXEL 


PASA REA 


在 多 次 的 战 


的 美称 。 
中 原 及 北方 ， 











成 为 官场 主流 。 后 来 ， 随 着 近代 工商 业 的 萌芽 ， 吴 越 文化 又 


PRT BERS 
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当然 ， 由 于 几 千 年 来 的 政治 纷争 ， 每 每 造成 人 口 的 大 量 流动 会 促使 多 种 文化 之 间 相 
互 交融 ， 使 区 域 的 文化 内 涵 更 为 丰富 ， 这 可 以 称 为 混合 文化 ， 实 际 上 就 是 “江南 文化 " 。 





五 、 西 江 文化 

西江 文化 兴起 于 东南 沿海 的 百 越 称 作 区 域 。 千 里 西江 ， 发 端 于 云贵 高 原 的 乌 蒙 山 
区 ， 您 悠 东 去 直通 粤 港澳 ， 一 直 都 是 中 国 西南 和 华南 地 区 重要 的 出 海通 道 之 一 。 西 江 流 
域内 人 口 聚 集 ， 少 数 民 族 众多 。 如 图 1.40 所 示 为 西江 文化 活动 现场 。 





























图 1.40 西江 文化 活动 








西江 是 中 国 大 石 铲 文化 、 贝 丘 文化 中 心 ， 也 是 中 国 稻 作文 化 、 铜 鼓 文化 最 早 的 发 
源 地 之 一 ， 还 是 中 国 崖 壁画 文化 最 大 的 密集 区 ， 更 是 岭南 地 区 和 东南 亚 国家 影响 深远 
的 壮 泰语 、 粤 语 的 主要 发 源 地 。 此 外 ， 西 江 流 域 具有 山水 文化 、 地 名 文化 、 名 人 文 
化 、 服 饰 文化 、 织 锦 文化 、 干 栏 文化 、 边 关 文 化 、 海 洋 文化 、 华 侨 文化 等 独特 而 重要 
的 文化 资源 。 Peg 
文化 因 积淀 而 厚重 ， 西 江 流域 远 在 古代 便 开 始 吸纳 中 原文 化 、 草 楚 文 A 
fe. MEX. KAU, BAUMTESHR, OATES A 
元 文化 ， 成 为 多 元 文化 与 自然 和 谐 发 展 的 新 热土 ， 如 图 1.41 和 图 1.42 所 示 。 crew 
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图 1.41 西江 文化 景点 1 Ab M 
第 五 节 “研究 方法 go 
、 历 史 文 献 法 ~ ye 
究 各 种 现存 的 有 关 文 献 资料 ， 从 中 选 


历史 文 EM 是 指 搜集 、 
Ria Bp Aid ee 法 \ 它 所 要 解决 的 是 如 何在 浩如烟海 的 文献 资料 
中 “oe 







的 资料 ， 并 对 这 些 验 当 的 分 析 和 应 用 。 例 如 ， 对 一 些 以 前 的 文化 现 
行 现时 调查 时 ， 只 能 从 历 各 文献 资料 中 进行 调查 研究 。 
如 图 1.43 所 示 的 是 采用 历史 文献 法 进行 调查 时 所 利用 的 参考 书籍 。 








图 1.43 参考 书籍 
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历史 文献 法 具有 以 下 优点 : 

(1 ) 方便 、 自 由 、 安 全 。 

(2) 超越 了 时 间 、 空 间 限 制 。 

( 3 ) 比 口头 调查 更 准确 、 更 可 靠 。 

(4) 它 是 一 种 间接 的 、 非 介入 性 的 调查 。 
(5) 省 时 、 省 钱 、 效 率 高 。 

开展 历史 文献 法 需要 执行 以 下 几 个 步骤 : 


( 1 ) 确定 分 析 单 元 ， 了 解 具体 内 容 。 
( 2 ) 制定 分 类 标准 。 «he 





(3) 确定 检索 途径 。 


(4 ) 抽取 分 析 样本 。 N 
( 5 ) 浏览 与 检索 信息 。 SA 





( 6 ) 进行 统计 和 综合 分 析 。 



















历史 文献 可 分 为 以 下 几 

Fe 1) 国家 统计 局 和 计 部 门 定期 发 布 的 统计 公报 、 定 期 出 版 的 各 类 统计 
= ) 各 种 so 是 殿 的 定期 或 不 定期 信息 公报 。 

(3) on 杂志 、 播 媒 介 。 

(4) AR. nn 、y 国 外 商会 等 提供 的 定期 或 不 定期 统计 公告 或 交 


NG XII 工商 企业 内 部 资料 ， 售 记录 、 进 货 单 、 各 种 统计 报表 、 财 务 报表 等 。 
(6 ) 各 级 政府 部 门 公布 的 有 关 市 场 的 政策 法 规 ， 以 及 执法 部 门 公布 的 有 关 经 济 案例 。 


二 、 民 族 学 调查 法 

民族 学 调查 法 是 指 通过 对 民族 进行 调查 积累 丰富 的 文字 资料 以 记录 
非 物质 文化 遗产 的 方法 。 

例如 ， 印 度 曾 开展 “真正 的 村 庄 ” 调 查 ， 以 审视 在 全 球 化 过 程 中 印 
度 社会 底层 的 传统 观念 、 意 象 和 本 土 文化 ， 从 “真实 的 世界 ”中 深入 挖 
掘 融入 地 方 性 用 户 知识 的 人 工 制 品 ， 如 廉价 且 实用 的 手动 包装 器 、 用 废 
弃 包 装 和 木头 制 成 的 小 贩 手推车 、 用 废弃 包装 制 成 的 木质 控 鞋 支架 、 用 来 帮助 农夫 学 习 
农业 技术 的 游戏 棋盘 等 ， 如 图 1.44 所 示 。 
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三 、 比 较 分 析 法 

比较 分 析 法 是 一 种 自然 科学 或 社会 科学 的 研究 方法 ， 通 过 观察 和 分 析 找 出 研究 对 
象 的 相同 点 和 不 同 点 。 它 是 认识 事物 的 一 种 基本 方法 ， 按 照 物 质 、 意 识 形态 划分 文 
化 ， 通 过 比较 性 质 相近 的 事物 ， 得 出 它们 的 相同 点 和 不 同 点 。 这 样 的 对 照 比较 就 是 对 
比分 析 。 

对 比分 析 法 通常 将 两 个 或 更 多 相互 联系 的 指标 数据 进行 比较 ， 从 数量 上 进行 展示 和 
说 明 ， 以 研究 对 象 规模 的 大 小 、 水 平 的 高 低 、 速 度 的 快慢 及 各 种 关系 是 否 协 调 。 在 对 比 
分 析 中 ， 选 择 合适 的 对 比 标准 是 十 分 关键 的 步骤 。 只 有 选择 合适 ， 才 能 做 出 客观 的 评 
价 ; 如 果 选 择 不 合适 ， 则 评价 可 能 得 出 错误 的 结论 。 

例如 ， 人 们 可 以 对 颐和园 ( 图 1.45 ) 和 苏州 园林 ( 图 1.46 ) 进行 比较 分 析 。 
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四 、 观 察 法 

观察 法 是 指 根据 一 定 的 研究 目的 、 研 究 提纲 或 观察 表 ， 用 感官 和 辅助 工具 去 直接 观 
察 被 研究 对 象 ， 从 而 获得 资料 的 一 种 方法 。 

科学 地 观察 具有 目的 性 、 计 划 性 、 系 统 性 和 可 重复 性 。 常 用 的 观察 方法 有 核对 清单 
法 、 级 别 量 表 法 、 记 叙 性 描述 等 。 由 于 人 的 感官 具有 一 定 的 局 限 性 ， 所 以 往往 要 借助 各 
种 现代 化 的 仪器 和 手段 ( 如 照相 机 、 录 音 机 、 显 微 录 像 机 等 ) 来 辅助 观察 。 

观察 法 是 一 种 有 目的 、 有 计划 的 观察 文化 现象 的 方法 。 如 图 1.47 所 示 ， 细 心 观察 各 
种 现象 时 ， 要 进行 系统 性 的 记录 ， 包 括 观察 人 物 、 

















meee? A 
WERL, BRET. 


1.47 ”观察 法 实例 
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单元 训练 








(1) 传统 文化 的 拓展 ， 扫 描 右 侧 二 维 码 观看 。 
(2) 结合 文化 和 文化 创意 产品 的 定义 ， 分 析 物质 文化 与 非 物 质 文化 




















的 区 别 和 联系 。 hn | 
训练 时 间 : 1 课时 。 een 
训练 方式 : 教师 讲解 文化 定义 ， 学 生 进行 自我 理解 。 并 提出 论点 。 
训练 提示 : 文化 及 文化 创意 产品 表现 形式 是 者 的 联系 是 什么 ? FAE 

之 后 ， 再 去 分 析 物 质 文 化 和 非 物质 文化 的 含义 。 


训练 要 求 

D 深入 理解 文化 和 文化 创意 产品 R 
(2) 列 出 物质 文化 和 非 物 质 文 

O 分 析 物 质 文化 和 非 物 义 ， 找 出 两 者 的 区 别 和 联系 。 

训练 目的 : 充分 了 义 ， 分 清 不 同文 化 的 区 别 和 联系 ， 进 而 从 文化 角度 


出 发 ， arde 


(3) ee ami 观念 文化 中 的 一 个 进行 探究 
和 扩展 。 

ges. i 

en 2 课时 。 BA 


Narr. 教师 讲解 每 一 种 诡 化 形态 的 概念 ， 拓 展 一 些 课外 知识 。 
训练 提示 : 器 物 文化 、 行 为 文化 、 观 念 文化 都 有 自己 独特 的 底蕴 ， 随 着 历史 的 变 
迁 而 不 断 发 展 。 
教学 要 求 : 
D 列 出 器 物 文化 、 行 为 文化 、 观 念 文化 的 内 容 、 特 征 和 发 展 历程 。 
人 选取 其 中 一 种 文化 形态 ， 寻 找 相关 资料 ， 进 行 拓展 。 
训练 目的 : 要 求 对 文化 形态 的 概念 有 具体 理解 ， 并 从 其 中 一 种 形态 出 发 ， 加 强 对 文 
化 形态 的 学 习 ， 从 而 更 好 地 具备 研究 中 国 传统 文化 的 能 力 。 
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eos 设计 方法 - 
R 

ow Bh 
OS 
Re 2 


在 某 种 程度 上 ， 发 现 比 设计 更 重要 。 
一 一 日 本 工业 设计 大 师 黑 川 雅之 
一 般 人 都 认为 好 的 外 观 就 是 好 的 设计 ， 事 实 上 ， 好 的 
设计 需要 符合 时 代 的 特色 。 工 业 设 计 是 一 种 生意 ， 要 能 够 

























































































卖 得 好 ， 得 到 广大 接受 性 ， 就 是 设计 师 要 有 勇气 去 怀疑 现 
有 的 产品 。 

一 一 日 本 著名 工业 设计 师 ”秋田 道夫 

谁 要 以 为 自己 发 明了 “永恒 的 美 ”"， 他 就 一 定 会 陷于 模 

仿 和 停 灌 不 前 。 真 正 的 传统 是 不 断 前 进 的 产物 ， 它 的 本 质 

是 运动 ， 不 是 静止 。 现 代 建 筑 不 是 老 树 上 长 出 的 新 枝 ， 而 
是 从 新 的 土壤 中 生长 出 来 的 幼 株 。 

一 一 美国 著名 建筑 师 弗兰克 劳 埃 德 - 赖 特 
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本 章 要 求 
学 习 产品 设计 的 系统 思维 ， 掌 握 基 本 的 设计 方法 和 设计 流程 。 


本 章 目 标 


培养 产品 设计 的 系统 思维 ， 将 所 学 的 知识 与 设计 效果 进行 有 机 结 
， 具 备 将 这 些 基础 理论 知识 融入 后 期 设计 应 用 的 能 力 。 K 


tp 


内 容 框架 
(寻找 亮点 故事 -一 >| 明确 设计 方向 ) 小 计 方法 | 
(开展 设计 探索 < 一 一 -( 提炼 设计 特征 》 Rx ZIEH DET =< — 


虽然 我 国有 着 丰富 的 文化 资源 \ MERE PL EET OCD FF 
面 的 工作 做 得 很 不 够 。 国 内 二 嘉 对 \ 钦 实 力 ” 有 所 误解 ， RR 


力 ” 就 是 怎样 卖 电 影 、 书 化 产品 。 实 际 上 ， 力 ” 最 核心 的 


是 有 吸引 力 的 价值 观 ， en 之 类 的 符号 表 
象 ， 而 是 “ 软 实 ERIEN E. “4 I 还 包括 科技 能 力 等 ， 在 


这 些 方面 美 及 欧洲 部 分 发 达 国 家 无 疑 是 很 强势 的 ， 我 国 要 在 这 
些 方面 赶 上 ， 还 需要 一 个 很 长 的 调整 和 发 展 的 过 程 。 

文化 是 一 种 意识 形态 ， 是 形 而 上 的 。 在 艺术 设计 中 ， 我 们 对 于 传 
统 文化 的 应 用 实际 上 是 对 这 一 意识 形态 进行 了 物质 化 ， 通 过 可 视 的 形态 
和 创造 性 思维 ， 最 终 以 艺术 作品 的 形式 表现 出 来 。 

应 用 中 国 传统 文化 的 视觉 形态 进行 设计 ， 重 点 在 于 借用 某 些 具有 象 
征 意义 的 视觉 形态 来 表达 某 种 志趣 、 情 感 或 思想 ， 或 者 ， 对 传统 元 素 进 
行 创新 ， 将 传统 的 设计 语言 渗透 于 现代 设计 之 中 ， 创 造 出 新 的 视觉 形态 
使 其 既 具 有 传统 元 素 的 形似 和 神韵 ， 又 具有 现代 设计 的 意味 与 形式 ， 以 
唤醒 个 人 和 民族 的 记忆 ， 进 而 体现 出 个 人 和 民族 的 气质 、 精 神 和 理念 。 

本 章 将 介绍 产品 设计 的 整个 流程 ， 可 使 设计 爱好 者 和 工业 设计 初学 
者 对 其 有 一 个 清楚 的 认识 ， 同 时 能 对 产品 设计 进行 独立 的 思考 。 产 品 的 
造型 表现 方法 和 技法 极其 丰富 ， 我 们 在 熟悉 和 了 解 的 过 程 中 要 通过 筛选 
并 结合 实际 ， 找 到 最 佳 方法 。 
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第 一 节 ”常用 设计 方法 


一 、 头 脑 风暴 法 

“头脑 风暴 ”最 早 是 精神 病理 学 上 的 用 语 ， 是 针对 精神 病 患者 的 精神 错乱 状态 而 言 
的 。 后 来 ,“ 头 脑 风 暴 ” 多 指 无 限制 的 自由 联想 和 讨论 ， 其 目的 在 于 产生 新 观念 或 激发 创 
新 设想 。 

在 群体 决策 中 ， SS edi 所 
以 会 形成 所 谓 的 群体 思维 。 群 体 思维 削弱 了 和 群体 和 创造 力 ， 损 害 了 决策 的 质 
量 。 为 了 保证 群体 决策 的 创造 性 ， 提 高 决策 质量 X 从 们 在 管理 上 便 发 展 了 一 系列 改善 群 
体 决策 的 方法 ， 头 脑 风 暴 法 就 是 较为 典 g 

运用 头脑 风暴 法 ， 给 定 中 心 词 ， 思维 联想 一 切 自己 感 兴趣 或 者 好 玩 的 文化 
TR, N 5 4 ， 之 后 进行 分 析 和 整理 工作 。 

采用 头脑 风暴 法 组 a 村， 要 集中 有 关 专家 召开 专题 会 议 ， 如 图 2.1 所 示 。 
主持 者 以 明确 的 方式 者 阐明 问题 ， 说 明 会 议 的 规则 ， 尽 力 创造 融洽 、 轻 松 的 

ren. WAS A 气氛 ， 由 组 员 “ 自 由 ”提出 尽 可 能 


会 议 气氛 。 BE x 
多 的 方案 ， 如 ARTA. x 







ee 


dier E 


Molar 


【头脑 风暴 法 】 





图 2.1 头脑 风暴 法 会 议 
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头脑 风暴 法 的 基本 原理 : 
(1) 只 专心 提出 构 


图 2.2 a 
(2) 不 局 限 思考 


BASS, sogres. 
头脑 风暴 法 ‘iil 


io rege 解放 思想 ， 无 鬼 无 束 地 思考 问题 并 畅 所 
ma 励 自由 奔放 、 异 ; 负 ， 观 念 越 新 奇 越 好 。 


一 


2 ) 全 后 评判 。 禁 目 与 会 者 能 优生 对 他 人 的 设想 评 头 论 足 ， 排 除 评论 性 的 判断 。 至 
eg eu ee 

(3) 以 量 求 质 。 鼓 励 与 会 者 尽 可 能 多 地 提出 设想 ， 以 大 量 的 设想 来 保证 质量 较 高 的 
设想 的 存在 ， 设 想 多 多 益 善 ， 不 必 顾 虑 构思 内 容 的 好 坏 。 

(4 ) 可 以 “ 措 便 车 "， 见 解 无 专利 。 鼓 励 盗用 别人 的 构思 ， 借 题 发 挥 ， 根 据 别人 
的 构思 联想 另 一 个 构思 ， 利 用 一 个 灵感 引发 另外 一 个 灵感 ， 或 者 把 别人 的 构思 加 以 
修改 。 

头脑 风暴 法 的 八 点 要 求 : 

(1 ) 运用 头脑 风暴 法 ， 首 先 应 有 主题 。 

(2) 不 能 同时 将 两 个 及 以 上 的 主题 混在 一 起 ， 主 是 应 单一 。 

(3) 问题 太 大 时 ， 要 组 分 成 几 个 小 问题 。 

(4) 创造 力 强 ， 分 析 力也 要 强 ， 要 有 幽默 感 。 

(5) 头脑 风暴 要 在 45~60 分 钟 内 完成 。 

(6) 主持 人 要 把 构思 写 在 白板 上 ， 字 体 清晰 ， 以 启发 其 他 人 的 联想 。 

(7) 在 头脑 风暴 后 ， 对 创意 进行 评价 ( 会 后 评价 )。 

(8) 评价 创意 时 ， 做 分 类 处 理 。 
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二 、 卡 片 智力 激励 法 

卡片 智力 激励 法 又 称 CBS 法 ， 由 日 本 创造 开发 研究 所 所 长 高 桥 诚 创立 ， 其 特点 是 对 
每 个 人 提出 的 设想 可 以 进行 质询 和 评价 。 采 用 卡片 智力 激励 法 需要 进行 卡片 切割 ， 如 
图 2.3 所 示 。 






(1) 卡片 切 分 成 6 大 块 。 

(2) 每 个 大 块 再 切 分 成 3 个 小 块 。 

(3) 每 一 阶段 (5 分钟 ) 要 十 满 一 个 大 块 ， 
BS IRAE. 





£3: 


75 2.3 卡片 切 提示 意图 


CBS 法 实施 步骤 如 下 : 

(1) 5 一 8 人 参加 会 议 ， 每 人 发 50 张 卡片 ， 另 准备 200 张 卡片 备用 ， 会 议 时 间 为 60 
分 钟 。 

(2) 参加 者 对 会 前 所 提示 的 主题 进行 设想 ， 并 把 设想 写 在 卡片 上 。 每 张 卡片 写 一 个 
设想 ， 每 人 提出 10 个 以 上 的 设想 ， 时 间 为 10 分 钟 。 

( 3 ) 在 开会 时 ， 各 人 把 卡片 放 在 桌子 上 ， 轮 流 进 行 解说 。 

(4) 倾听 他 人 设想 时 ， 可 提出 质询 。 如 果 自 己 有 新 构想 ， 应 立即 写 在 备用 的 卡片 上 ， 
并 把 它 放 在 桌子 上 ， 时 间 为 30 分 钟 。 

(5) 参加 者 发 言 完毕 以 后 ， 将 内 容 相似 的 卡片 集中 起 来 ， 并 加 上 标题 。 

(6) 卡片 分 好 类 后 ， 要 将 标题 列 在 最 前 头 ， 并 横 排 成 一 列 ， 之 后 逐一 讨论 完善 各 种 
设想 。 

(7) 主持 人 决定 分 类 题 的 重要 程度 ， 时 间 为 10 分 钟 。 
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三 、 奔 驰 法 
奔驰 法 是 一 种 辅助 创新 思维 的 方法 ， 主 要 通过 以 下 7 种 思维 来 启发 实践 : 
(1) 替代 。 
创意 或 概念 中 哪些 内 容 可 以 被 蔡 代 ， 以 便 改 进 产品 ? 
哪些 材料 或 资源 可 以 被 替换 或 互相 置换 ? 
运用 哪些 其 他 产品 或 流程 可 以 达到 相同 的 目的 ? 

(2) 结合 。 
nn 

如 果 将 该 产品 与 其 他 产品 结合 ， 会 得 到 怎样 的 2 
的 NE 
(3) 调适 。 

创意 或 概念 中 的 哪些 元 素 可 以 进行 
如 何 将 产品 进行 调整 ， 以 满 
还 有 什么 元 素 、 目 的 或 产 

































rt 

cd 

S a 
> 
3 
2 





(4) 修改 。 

amos 次 便 进 行 下 一 步 改 进 ? 
如 何 修改 现 多 ER. SM AA 
RAZR Ht p 


能 将 创意 或 概念 用 到 其 他 在 品 或 行业 ? 
在 另 一 个 情境 中 ， 产 品 的 行为 方式 会 如 何 ? 
能 否 将 产品 的 废料 进行 回收 再 利用 ， 以 创造 些 新 的 东西 ? 
(6 ) 消除 。 
已 有 创意 或 概念 中 的 哪些 方面 可 以 去 掉 ? 
如 何 简化 现 有 的 创意 或 概念 ? 
哪些 特征 、 部 件 或 规范 可 以 省 略 ? 
(7) 反 向 。 
与 创意 或 概念 完全 相反 的 情况 是 怎样 的 ? 
如 果 将 产品 的 使 用 顺序 颠倒 过 来 ， 或 改变 其 中 的 使 用 顺序 ， 会 得 出 怎样 的 结果 ? 
如 果 做 了 一 个 与 现 阶段 创意 或 概念 完全 相反 的 设计 ， 结 果 又 会 是 怎样 的 ? 


寸 放大 或 缩小 , 会 
Ce 
VRR SS 
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四 、 思 维 导 图 法 

思维 导 图 是 一 种 视觉 表达 形式 ， 展 示 了 围绕 同一 主题 的 发 散 思维 与 创意 之 间 的 相互 
联系 。 研 究 思 维 导 图 ， 从 中 找 出 各 个 想法 互相 之 间 的 关系 ， 可 提出 解决 方案 。 设 计 师 可 
以 通过 思维 导 图 将 主题 所 有 相关 因素 和 想法 视觉 化 ， 将 对 主题 的 分 析 结构 化 ， 如 将 主题 
的 名 称 描 写 在 空白 纸 上 ， 并 将 其 圈 起 来 ， 再 对 主题 进行 头脑 风暴 ， 绘 制 从 中 心 向 外 发 散 
的 线条 ， 并 将 自己 的 想法 标 在 不 同 的 线条 旁 ， 可 以 根据 需要 在 主线 上 增加 分 支 。 这 种 方 
法 就 是 思维 导 图 法 ， 如 图 2.4 所 示 。 还 可 以 使 用 一 些 额 外 的 视觉 技巧 ， 如 用 不 同 颜色 标 
记 几 条 思维 主干 ， 用 圆 形 标记 关键 词语 或 者 出 现 频率 较 癌 的 想法 ， 用 线条 连接 相似 的 


想法 。 SS 
N 
Ss 


























【思维 导 图 法 】 


2.4 ”思维 导 图 法 示意 图 


思维 导 图 的 绘制 过 程 ( 以 “ 开 一 家 以 船 为 特色 的 主题 餐厅 ”为 案例 ) MT: 
(1) 准备 A3 纸 一 张 、 彩 色 笔 ( 至 少 三 色 以 上 ) 若干 、 水 性 笔 一 支 ， 纸 必须 横 放 。 
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(2 ) 画 中 心 主题 。 在 纸 的 正中 间 画 一 个 圈 或 一 个 框 ， 把 主题 词 写 进 去 就 可 以 了 ， 如 
图 2.5 所 示 。 





CAS 
¿$ 


ye 82.5 Sr 
(3)82F. ie Koran. 画图 顺序 从 右上 角 开 始 ， 沿 着 顺 时 
针 到 AR, MA A 


‘Ss 


























82.6 BEF 
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( 4 ) 填写 主干 关键 词 。 提 炼 出 主干 关键 词 并 填写 ， 如 图 2.7 所 示 。 每 个 人 的 理解 和 
关注 点 不 一 样 ， 提 炼 出 来 的 关键 词 会 有 所 不 同 ， 任 意 发 挥 即 可 。 


























E ae ae 先 画 第 一 层 分 支 ， 再 画 第 二 层 分 支 ， 然 
No > 当然 ， 也 可 以 直 支 画 到 底 ， 不 需要 画 完 第 一 层 就 开始 第 二 层 。 

















828 画 分 支 和 填写 关键 词 
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思维 导 图 的 优点 就 在 于 可 以 不 断 添加 ， 突 然 想到 了 什么 ， 继 续 添加 就 可 以 。 多 个 分 
支 如 同 吃 大 锅 饭 时 加 双 筷子 而 已 ， 还 可 以 随时 砍 掉 分 支 或 者 添加 分 支 。 

(6) 配 小 图 。 可 以 根据 个 人 的 理解 在 不 同 的 区 域 配 上 小 图 ， 有 助 于 理解 发 散 ， 也 能 
使 思维 导 图 更 漂亮 ， 如 图 2.9 所 示 。 
































E la? 
Yo 图 像 。 中 央 要 用 图 像 ， 分 和 要 用 图 像 ， 整 个 思维 导 图 都 要 多 用 图 像 ， 因 为 图 像 
有 助 于 触发 无 数 联 想 ， 加 强 记忆 。 不 要 怕 画 得 不 好 ， 有 效 就 行 。 


(2) 关键 词 。 如 果 有 些 内 容 无 法 用 图 片 表达 ， 那 么 就 要 使 用 关键 词 。 关 键 词 需要 简 
短 ， 尽 量 少 用 词组 ， 多 用 单词 。 


五 、 拼 贴画 法 


拼 贴 画 法 是 一 种 展示 产品 使 用 情境 、 产 品 用 户 群 、 产 品 品 类 的 视觉 表现 方法 ， 如 
图 2.10 所 示 。 它 可 以 帮助 设计 师 完善 视觉 化 设计 的 标准 ， 便 于 与 项 目 其 他 利益 相关 者 交 
流 设计 标准 。 

采用 拼 贴画 法 ， 应 选择 最 合适 的 材料 ，2D 和 3D 的 材料 均 可 ， 可 凭 直觉 尽 可 能 多 地 
收集 原始 视觉 素材 ， 并 根据 所 关注 的 目标 用 户 群 、 使 用 环境 、 使 用 方式 、 用 户 行为 、 产 
品类 别 、 颜 色 、 材 料 等 因素 将 视觉 素材 进行 分 类 ; 还 需要 决定 背景 的 功能 和 意义 ， 如 构 
图 定位 、 水 平 或 垂直 定位 、 背 景 的 颜色 、 肌 理 及 尺寸 。 
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82.10 拼 贴 画 法 





制作 拼 贴 画 时 ， 首 先 在 草图 上 找到 合适 的 构图 ， 此 时 需要 着 重 关 注 坐 标 轴 与 参考 线 
的 位 置 ， 思 考 图 层 的 先后 顺序 、 图 片 大 小 、 图 片 与 背景 的 关系 ; 然后 ， 按 照 自己 的 构图 
意愿 绘制 一 幅 临 时 拼 贴画 ; 最后， 检查 全 图 ， 确 定 该 图 是 否 已 经 呈现 出 大 部 分 所 需要 表 
达 的 特征 ， 之 后 进行 粘贴 。 
































六 、 场 景 描述 法 
场景 描述 法 也 称 情境 故事 法 或 使 用 情景 法 ， 以 故事 的 形式 讲述 目标 用 户 在 特定 环境 
中 的 情形 ， 如 图 2.11 所 示 。 根 据 不 同 的 设计 目的 ， 故 事 的 内 容 可 以 是 现 有 产品 与 用 户 之 
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图 2.11 场景 


TO 
KRH mn ， 选 定 特定 的 人 物 角色 或 目标 用 户 及 需要 达 
% 


ers we EWSGSARNSEAM, JENIFA- AR 
性 的 慰 题 ， 并 巧妙 利用 角色 之 间 的 对 话 ， 使 场景 描述 内 容 相 棚 如 生 ， 还 要 为 场景 描述 设 
定 一 个 起 始点 ， 触 发 场景 的 起 因 或 事件 ， 专 注 地 创作 一 篇 最 具 前 景 的 场景 描述 。 

设计 的 过 程 也 被 普遍 认为 是 解决 问题 的 过 程 ， 而 在 解决 问题 之 前 ， 设 计 师 首先 要 寻 
找 并 界定 真正 的 设计 问题 。 这 是 得 出 解决 方法 最 重要 的 前 提 。 回 答 以 下 问题 可 以 帮助 设 
计 师 界定 设计 问题 ， 

(1 ) 谁 遇 到 了 问题 ? 

( 2 ) 主要 问题 是 什么 ? 

(3) 与 当前 场景 相关 的 因素 有 哪些 ? 

(4) 问题 道 遇 者 的 主要 目标 是 什么 ? 

(5) 需要 避免 当前 场景 下 的 哪些 负面 因素 ? 

(6) 当前 场景 下 的 哪些 行为 是 值得 采纳 的 ? 

将 所 得 结果 整理 成 结构 清晰 、 调 理 清楚 的 文字 ， 形 成 设计 问题 。 其 中 应 包含 对 未 来 
目标 场景 的 清晰 描述 ， 以 及 可 能 产生 设计 概念 的 方向 。 对 问题 的 清晰 界定 有 助 于 设计 
师 、 客 户 及 其 他 利益 相关 者 进行 有 效 的 交流 与 沟通 。 
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将 思考 对 象 在 思想 中 加 以 分 





设计 问题 界定 后 ， 需 要 进行 分 合 思维 。 分 合 思维 是 一 种 
和 





解 或 合并 ， 以 产生 新 思路 、 新 方案 的 思维 方式 ， 如 图 2.12 











2 2.13 所 示 。 








七 、 用 户 观察 法 
用 户 观察 法 是 指 为 了 确定 产品 内 容 、 对 象 及 地 点 ， 在 毫 





不 干预 的 情况 下 对 用 户 进行 





访谈 或 采用 问卷 调查 的 形式 实现 目标 的 一 种 方法 ， 如 图 2.14 
室 设 定 的 场景 中 观察 用 户 对 产品 的 反应 ， 可 通过 拍摄 视频 、 

















可 以 将 所 有 数据 整理 成 图 片 、 笔 记 等 形式 ， 再 进行 统一 的 定性 











行为 并 将 其 转化 为 设计 语言 。 





所 示 。 在 真实 环境 中 或 实验 
拍照 片 或 记 笔记 来 记录 。 也 
分 析 ， 全 方位 地 分 析 用 户 








用 户 访谈 一 般 应 用 于 开发 消费 者 已 知 的 产品 或 服务 ， 如 
察 特殊 的 现象 、 特 定 的 情境 、 特 定 的 问题 、 常 见 的 习惯 、 极 
行 用 户 访谈 时 ， 具 体 步 骤 为 : 制订 访谈 指南 ， 包 括 与 问题 相 








图 2.15 所 示 。 访 谈 能 深入 洞 
端 情形 和 消费 者 偏好 等 。 进 
关 的 各 种 话题 清单 ; 邀请 合 
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适 的 采访 对 象 ， 一 般 依据 项 目的 具体 目标 选择 3 一 8 名 被 采访 者 ; 实施 访谈 的 时 长 通常 为 1 
小 时 左右 ; 在 访谈 过 程 中 需要 进行 录音 记录 ， 记 录 访 谈 对 话 的 具体 内 容 ; 最 后 ， 需 要 总 
结 访 谈 笔记 。 

问卷 调查 是 一 种 运用 一 系列 问题 及 其 他 提示 从 受 访 者 处 收集 所 需 信息 的 方法 ， 如 
图 2.16 所 示 。 问 卷 调查 能 帮助 设计 师 获取 用 户 认 知 、 意 见 、 行 为 发 生 频率 及 消费 者 对 
某 种 产品 或 服务 的 设计 概念 感 兴趣 的 程度 ， 从 而 帮助 其 确定 对 产品 或 服务 最 感 兴趣 的 目 
标 用 户 群 。 进 行 问卷 调查 时 ， 具 体 步骤 为 : 以 需要 项 目的 研究 问题 为 基础 确定 问卷 调查 
的 话题 ; 选择 每 个 话题 的 回答 方式 ， 如 封闭 式 、 开 放 式 或 分 类 式 ; 合理 、 清 晰 地 布局 问 
卷 ， 解 决 问题 的 先后 顺序 并 归 类 ; 测试 并 改进 问卷 Koronun atoms 

ea 





BAA; 根据 不 同 的 话题 邀请 合适 的 调查 对 象 ， 或 有 目的 地 选择 调查 对 象 ; 
运用 数据 展示 调查 结果 及 被 测试 问题 与 变 目的 关系 ， 调 查 结果 可 以 为 设计 师 提供 目 
标 用 户 的 相关 信息 ， 有 助 于 找到 设计 重点 关注 的 地 方 。 


i 





图 2.16 问卷 调查 
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八 、 产 品 结构 及 工艺 调研 

产品 设计 受 产品 的 功能 、 构 造 和 制造 方法 等 影响 较 大 ， 因 此 需要 掌握 与 产品 相关 的 
技术 信息 ， 如 图 2.17 所 示 。 产 品 结构 及 工艺 调研 主要 是 二 手 资料 的 收集 整理 、 专 家 意见 
调查 ， 以 及 产品 拆 解 实验 等 。 
































进行 同 RM EAT TBE 产品 动向 ， 需 要 收集 大 量 的 产品 样本 

和 样品 Se war up 如 品牌 、 功 能 、 特 色 、 诉 求 

重 oie 分 析 市 场 现 有 产品 在 满足 顾客 不 同 需要 方面 的 
ae 点 ， 制 作成 产品 分 析 图 表 ， 如 图 2.18 所 示 。 


























功 功能 全 面 
能 手动 
特 车 IRSA ( OIS + DIS) FAA 
> Ha OSES 3 英寸 显示 屏 
点 Wir 多 种 折扣 模式 和 特效 模式 
3 英寸 最 示 屏 
FE eons te 
it 多 色彩 : 新 叶 绿 、 玫 瑰 粉 、 深 色彩 单一 多 色彩 AA. RE, He, 
= BE 机 身 质量 225g ze. 
时 
A nam 机 身 质 量 1280 
82.18 市 场 现 有 产品 分 析 图 表 
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九 、 地 域 文化 特征 调研 


产品 设计 所 面向 的 使 用 人 群 一 般 生活 在 一 定 的 地 域 文化 环境 中 ， 他 们 的 审美 取向 、 
价值 取向 、 生 活 习 惯 等 都 受到 这 些 环境 因素 的 影响 。 产 品 只 有 符合 当地 目标 人 群 的 偏 
好 ， 才 能 得 到 人 们 的 认可 。 进 行 地域 文 化 特点 及 差异 的 研究 对 于 企业 进行 跨 文 化 的 产品 
开发 来 说 ， 具 有 极 大 的 指导 意义 。 

在 对 目标 市 场 的 地 域 文 化 特征 进行 调研 时 ， 不 仅 需 要 了 解 人 们 的 审美 偏好 ， 而 且 还 
需要 调研 当地 的 文化 传统 、 习 俗 、 宗 教 禁 忌 等 ， 进 而 制定 正确 的 设计 策略 ， 如 图 2.19 
所 示 。 







































‘BEIJING 200 


Candidate City 


2.19 地 域 文 化 特征 调研 


例如 ， 龙 在 东方 是 瑞 兽 ， 其 形象 通常 用 来 象征 皇权 、 中 华 民族 的 精神 ， 甚 至 中 
国 ， 如 图 2.20 所 示 。 而 龙 的 形象 在 西方 通常 用 来 象征 坏 的 事物 或 者 有 威胁 性 的 状况 ， 诸 
RENA. TR. MURGAS, MA 2.21 所 示 。 
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图 2.20 东方 龙 的 形象 21 西方 龙 的 形象 


十 、 品 牌 形象 特征 调研 Su 


地 域 文化 是 产品 的 民族 特 RN 化 是 产品 的 家 族 特性 。 品 牌 形象 ( 


























成 相对 固定 的 形象 特征 在 产品 上 。 Rh 


A % 





82.2 法拉利、 宝马 和 奥迪 品牌 
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2.22 和 


图 2.23 ) 是 企业 生存 依靠 的 和 文化 力量 ， 这 些 力量 因 长 期 积累 而 成 ， 逐 渐 凝结 
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图 2.24 产品 市 场 分 析 图 
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(1) 现 有 产品 的 市 场 空白 点 。 
(2) 竞争 对 手 产品 的 优 缺点 。 
(3) 定位 自己 产品 的 市 场 推广 方向 。 


十 二 、 明 确 设计 方向 

明确 设计 方向 可 采用 趋势 分 析 法 、 功 能 分 析 法 、SWOT 分 析 法 和 搜寻 领域 法 。 

(一 ) 趋势 分 析 法 

ge et Be 
计 目 标 提 供 依据 ， 也 能 催生 创意 想法 。 采 用 趋势 分 杭 法 时 八 应 尽 可 能 多 地 列 出 各 种 趋 
势 ， A e 过 滤 相 似 的 趋势 并 将 各 种 趋势 按 


照 不 同 的 等 级 进行 类 别 分 析 ， 如 图 2.25 所 示 这 些 趋势 是 否 有 相关 性 并 找到 它们 
之 间 的 联系 ， Whe Ri 也 可 将 不 同 的 趋势 进行 组 合 ， 观 察 


是 否 会 催 发 新 的 设计 灵感 。 ER SREAKRE, HARE RIT IPU AHE h a 


产品 所 面临 的 风险 和 挑战 。 NN 
i 


be ate 
N EEE oe 2? 
ee TE 


图 2.25 趋势 分 析 法 示例 






























(二 ) 功能 分 析 法 
功能 分 析 法 是 一 种 分 析 现 有 产品 或 概念 产品 的 功能 结构 的 方法 ， 可 以 帮助 设计 师 分 
析 产 品 的 预定 功能 ， 并 将 功能 和 与 之 相关 的 各 个 零 部 件 相 联系 ， 如 图 2.26 所 示 。 产 品 功 
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Kuna wie 设计 师 需要 将 产品 或 设计 概念 通过 主 功能 和 子 功 
BETA, 列 出 产品 功能 清单 及 其 主 功能 与 子 功能 。 而 面 对 复杂 的 产品 ， 设 
计 师 可 能 需要 梳理 产品 功能 结构 图 ， 此 时 可 以 遵循 三 个 原则 : 一 是 按时 间 顺 序 排列 所 
有 功能 ， 将 功能 按 不 同等 级 进行 归纳 ; 二 是 整理 并 描绘 功能 结构 ， 补 充 添加 一 些 容易 
被 忽视 的 “辅助 ”功能 ， 推 测 功能 结构 的 各 种 变化 ， 最 终 选 定 最 佳 的 功能 结构 ; 三 是 
功能 结构 的 变化 可 以 依据 产品 系统 界限 的 改变 、 子 功能 顺序 的 改变 拆 分 或 合并 其 中 的 某 
些 功能 。 
(三 ) SWOT 分 析 法 
SWOT 分 析 法 能 帮助 设计 师 系 统 地 分 析出 企业 运营 业务 在 市 场 中 的 战略 位 置 并 
依 此 制订 战略 性 的 营销 计划 ， 如 图 2.27 所 示 。“SWOT” 是 “Strengths”( 优势 )、 
“Weaknesses” ( 劣势 ) “Opportunities” (NE). “Threats” ( 威胁 ) 四 个 单词 首 字母 的 
缩写 ， 前 两 者 代表 产品 内 部 因素 ， 后 两 者 代表 外 部 因素 。 
进行 内 部 分 析 时 ， 我 们 的 产品 属于 什么 行业 ? 进行 外 部 分 析 时 ， 可 以 思考 这 些 问 
题 : 当前 市 场 环境 中 最 重要 的 趋势 是 什么 ? 人 们 的 需求 是 什么 ? 人 们 对 当前 产品 有 什么 
不 满 ? 什么 是 当下 最 流行 的 社会 文化 和 经 济 趋势 ? 竞争 对 手 们 都 在 做 什么 ? 它们 计划 做 
什么 ? 整个 产业 链 的 发 展 有 什么 趋势 ? 然后 ， 列 出 产品 的 优势 和 劣势 清单 ， 并 对 照 竞争 
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WH 


产品 设计 





逐条 进行 评估 ; 将 精力 主要 集中 在 产品 自身 的 竞争 优势 及 核心 竞争 力 上 ， 不 要 太 过 


于 关注 自身 劣势 ; 将 分 析 所 得 结果 条 理 清晰 地 总 结 在 SWOT 表格 中 ， 与 团队 成 员 和 其 他 
利益 相关 者 交流 分 析 结 果 


中 中 


wnae 








优势 Strengths m E BA Weaknesses 
排水 量 大 1 造价 成 本 较 高 
使 用 期 限 长 2， 初 期 没有 足够 的 资金 链 
运作 效率 高 3， 没 有 稳定 的 供 货 与 销售 渠道 
RASHES, IRRE 4， 团 队 成 员 经 验 不 足 
. 具有 文化 个 性 ， 辨 识 度 明显 
， 稳 定 的 高 安全 系数 
机 会 Opportunities m u 威胁 Threats 
政策 扶持 1， 产 品 技术 更 迭 速 度 快 ， 
， 社 会 关注 度 提升 井盖 行业 竞争 者 数量 增加 
技术 发 展 ， 提 供 了 强劲 助力 2， 突 发 的 技术 故障 ， 对 品 
产业 升级 转型 热潮 牌 产生 影响 


A 82.27 is Al 


领域 法 NG 
atan 品 时 找到 市 场 机 会 。 该 方法 通常 在 SWOT 分 析 
出 上 进行 综合 整理 ， 将 T 分 析 所 得 的 结果 作为 起 点 ， 将 结果 放 在 一 个 矩阵 
可 能 的 关联 ， 如 图 2.28 所 示 。 先 结合 内 部 优势 和 外 部 机 会 ， 通 过 发 散 思维 创造 出 


一 些 搜寻 领域 ， 并 依据 选择 标准 对 通过 思维 发 散 出 的 领域 进行 筛选 ， 进 而 得 出 有 价值 的 


eas 


外 部 机 会 









































2.28 矩阵 分 析 示 例 
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搜寻 领域 ; 然后 ， 进 行 一 次 用 户 情境 或 使 用 情境 研究 ， 检 测 各 搜寻 领域 的 可 行 性 ， 并 将 
这 些 搜寻 领域 归纳 为 设计 大 纲 ， 并 依据 设计 大 纲 中 的 各 搜寻 领域 生成 不 同 的 产品 创意 。 





十 三 、 确 定 设计 方法 

确定 设计 方法 一 般 采 用 维度 分 析 法 ， 如 图 2.29 所 示 。 运 用 维度 分 析 法 时 ， 先 为 中 
心 词 画 一 个 象限 表 ， 纵 轴 为 解决 效果 ， 横 轴 为 实现 成 本 ， 然 后 根据 每 个 点 子 的 实际 情况 
将 其 一 一 对 号 入 座 ， 最 后 根据 产品 开发 的 要 求 选 取 缩 小 点 子 的 范围 ， 直 到 最 终 确 定 可 行 
性 最 高 的 点 子 为 可 行 方案 为 止 ， 如 图 2.30 所 示 。 





图 2.29 维度 分 析 法 示例 1 








用 户 访谈 可 用 性 测试 
焦点 小 组 wade 
卡片 分 类 
awk 系统 日 志 分 析 
MAME A/B 测 试 


图 2.30 Wm 2 
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运用 维度 分 析 法 对 思维 发 散 出 的 点 子 进行 整理 、 筛 选 ， 挑 选 出 有 价值 、 有 意义 的 设 


























计 点 。 至 于 采纳 哪个 方案 ， 则 需要 对 挑选 出 来 的 点 子 进行 评估 了 。 

十 四 、 思 考 设计 载体 Jota JON 
将 设计 理念 或 者 创新 点 运用 到 合适 的 载体 上 ， 是 表达 产品 内 在 文化 a 

含义 的 基础 。 设 计 载 体 示例 如 图 2.31 一 图 2.34 所 示 。 Least 








82.32 设计 载体 2 





图 2.34 设计 载体 4 
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过 归纳 和 总 结 ， 文 化 创意 产品 设计 载体 主要 分 为 以 下 类 别 ( 图 2.35 ) 















文具 
用 品 


x, at, BF. 
梳子 、 水 杯 、 雨 伞 、 
RA. AS 


钥匙 扣 、 纪 念 币 、 纪 
ae, BS, BMS 





A, E. BR El 
M. AR, A, 


rat MESE, BFR, 
Km SE 放大 9. SA, MRE 


三 ES 
明信片 、 书 架 等 dis 
82.35 vay 


(1) 文具 用 品 ， 如 本 、 笔 、 HR, MA. SH. BH. MAB. BH. 
贺卡 、 明 信 片 、 书 架 等 。 


毛 球 及 球拍 等 






(2) 生活 用 品 ， 如 火 、 BF. HF. KR. MR. BAL AS. 
(3) 电子 产品 ， VER Em AR HMR. FE, 
纪念 币 、 纪 念 画册 等 。 


FS 、 纪 念 币 、 
(5 ) BAEK 如 玩具 、T 必 衫 、 、 羽 毛 球 及 球拍 等。 


设计 方法 ENG 


N oa 元 素 特征 进行 5 提炼 并 赋予 新 应 用 ， 以 减法 的 方式 删除 
复 的 非 本 质 的 部 分 ， 最 终 保留 和 完善 最 具有 典型 意义 的 部 分 。 提 炼 传统 文化 元 素 特征 
的 方法 有 变异 修饰 、 打 散 再 构 、 借 形 开 新 、 承 色 异 彩 和 异形 同 构 。 
(一 ) 变异 修饰 
变异 修饰 的 方式 分 为 变形 、 变 色 、 变 式 和 变 意 ， 如 图 2.36 所 示 。 
(二 ) 打 散 再 构 
打 散 再 构 的 具体 步骤 是 : 先 原形 分 解 ， 进 行 重新 组 合 ， 再 移动 位 置 ， 打 散 原 形 组 织 
结构 形式 ， 移 动 后 重新 排列 ; 最后， 进行 切除 ， 选 择 美的 部 分 或 从 美的 角度 分 切 ， 保 留 







最 具 特征 的 部 分 。 

(=) 借 形 开 新 

借 形 开 新 即 借助 一 个 独特 的 外 形 或 具有 典型 意义 的 样式 进行 新 图 形 
塑造 





【设计 特征 】 
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(四 ) 承 色 异彩 
承 色 异 彩 即 供 eee 


进行 变换 。 
(五 ) 


En Bia oi xe 也 可 以 通过 不 断 的 配对 重组 促使 
RR ， 主 要 分 为 异形 同 Ara. 中 西 文 同 构 几 种 方式 ， 如 图 2.37 一 图 2.39 
Iz 














ee, BEIJING 2008 


【设计 特征 的 


形式 





82.37 异形 同 构 图 2.38 BAN 
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FE 设计 方法 


Ela, 


RUS 


DONGHU SHOUXI 













ann era mbon nm me 


十 六 、 开 展 设 计 探索 
开展 设计 探索 时 ,一般 
(2240) 深化 产品 细节 





怨 弄 户 的 使 用 情境 进一步 挖掘 设计 点 ， 采 用 故事 板 
效果 图 。 如 果 产 品 注重 用 户 体验 ， 那 么 对 于 用 户 角色 
ee 


K“ Ma’ 
































Hd 
【动画 故事 板 】 
耳机 麦克 风 功 能 
1. 具备 噪声 消除 功能 的 麦克 风 7. 增 大 音量 
2. 可 调式 旋转 麦克 风 杆 8. 减 小 音量 
3. 可 调节 头 带 9. 电源 开关 


10. REARS 
11. 超 微型 USB 无 线 接收 器 
12. USB 充电 连接 线 


图 2.40 故事 板 示例 
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ml 











动画 行业 。 尤 其 在 影视 中 ， 故 事 板 的 作用 是 来 安排 剧情 中 的 重要 镜 
头 。 故 事 板 相当 于 一 个 可 视 化 的 剧本 ， 展 示 了 各 个 镜头 之 间 的 关系 ， 以 及 它们 是 如 何 串 
联 起 来 ， 给 观众 一 个 完整 的 体验 。 

当前 ， 故 事 板 在 产品 设计 过 程 中 也 被 广泛 地 采用 。 虽 然 产品 设计 故事 板 和 影视 动画 
制作 故事 板 都 是 用 一 系列 的 图 片 和 语言 组 成 的 视觉 表现 形式 ， 但 是 两 者 所 表达 的 信息 和 
目标 用 户 却 不 一 样 。 产 品 设计 故事 板 的 目的 是 让 产品 设计 师 在 特定 产品 使 用 情境 下 ,全 
面 理 解 用 户 和 产品 之 间 的 交互 关系 。 

想 要 描述 好 用 户 场景 ， 需 要 对 用 户 使 用 这 个 产品 的 过 程 有 一 个 基本 的 了 解 ， 还 需要 
对 用 户 角色 和 使 用 情景 有 所 设想 ， 如 图 2.41 所 示 。 Een 





























下 几 个 方面 : $ 
(1) 确定 角色 ， 多 个 角色 做 多 个 故事 板 。 9- 
(2) 确定 必须 完成 的 目标 。 aX 

(3) 确定 故事 的 出 发 点 或 事件 。 AN joen 

(4) 明确 角色 信息 及 关注 点 RY $ 

色 和 目标 数量 。 elke 


(5) 确定 故事 板 数量 取 ; f 
(6) 撰写 故事 ， 有 à 【文字 故事 板 】 


图 2.41 通过 故事 板 对 市 民 进 行 访谈 调研 


第 二 节 ”呈现 方式 


文化 创意 产品 主要 以 三 种 方式 呈现 ， 分 别 是 精神 内 核 、 行 为 过 程 和 外 在 形象 。 





一 、 文 化 的 精神 内 核 

文化 的 精神 内 核 是 指 吸收 传统 文化 的 精 食 ， 找 到 契合 点 并 与 现代 产品 相 结 合 ， 以 创 
新 的 手段 体现 文化 意境 为 主要 目的 ， 使 传统 文化 走 入 现代 人 的 生活 

如 图 2.42 所 示 ， sappi ori “上 上 签 " 。 牙 签 盒 
颜色 采用 中 国 传统 的 黑色 、 红 色 搭 配 ， 造 型 灵 局 去 祈 年 殿 。 通 过 这 种 外 观 设 
计 ， 可 引导 使 用 者 随身 携带 牙签 ， ph 参与 环保 ， 达 到 功能 和 形式 的 完 


















































美 统一 。 该 产品 充满 了 中 国 传统 文化 的 eA 了 产品 和 使 用 省 的 距 高， 虽然 外 观 有 
别 于 同类 产品 ， ee 普通 的 生活 用 品 更 多 的 含义 ， 








“上 上 签 ” 这 个 名 字 很 容易 让 人 联想 到 中 国 的 祈福 文化 ， 并 透 着 一 层 厚重 的 象征 意 
义 。 设 计 师 感慨 地 说 :“ 从 原始 的 占卜 到 摇 签 卜 卦 的 仪式 ， 中 国人 几乎 一 刻 也 没有 与 图 
腾 、 祈 福 行为 相 离 ” 在 谈 到 创造 的 灵感 时 ， 设 计 师 说 很 多 人 第 一 次 看 到 “上 上 签 ”时 
都 会 不 由 自主 地 感到 某 个 深刻 的 意象 在 隐隐 地 传达 给 他 们 ， 而 这 种 意象 恰好 取材 于 天 坛 
祈 年 砍 的 殿 顶 轮廓 。 在 设计 者 看 来 ， 天 坛 祈 年 典 是 中 国 祈福 文化 的 代表 性 建筑 ， 而 置 于 
内 居中 的 牙签 便 具有 了 承重 立柱 的 象征 意义 。 






























































57 


58 


文化 创意 





+ 
Eu 


me ik it 


二 、 文 化 的 行为 过 程 

文化 的 行为 过 程 是 指 寻 找事 物 之 间 在 操作 方式 和 使 用 方法 上 暗含 的 相似 性 ， 把 一 个 
事物 的 某 种 属性 应 用 在 另 一 事物 上 。 

如 图 2.43 所 示 ,“ 三 国 杀 ”游戏 是 中 国 传媒 大 学 动画 学 院 的 学 生 设计 “ 隐 ] 噶 可 加 
的 。 该 游戏 融合 了 西方 类 似 游戏 的 特点 ， 并 以 中 国 三 国 时 期 为 背景 以” BEIDEN 
身份 为 线索 ， 以 卡 牌 为 形式 ， 合 纵 连 横 ， 经 过 一 轮 一 轮 的 谋略 和 动作 获 E 
得 最 终 的 胜利 。* 三 国 杀 ” 游 戏 集 历史 、 文 学 、 美 术 等 元 素 于 一 身 , AM | 


内 广 受 欢迎 。 Xs 
















































































YOR AUDIO 











“三 国 杀 ”游戏 作为 市 场 上 众多 三 国 题材 游戏 的 一 种 ， 将 三 国 历史 与 桌面 游戏 进行 
了 完美 的 “联姻 ”， 以 桌面 游戏 独 有 的 方式 向 玩家 展示 了 一 个 个 鲜 活 的 三 国人 物 、 一 段 
段 精 彩 的 三 国 故事 。 例 如 ,“ 三 国 杀 ” 游 戏 里 每 一 名 武将 的 技能 都 是 从 其 生平 履历 或 性 
格 特点 中 提炼 出 来 的 ; 又 如 ， 孙 尚 香 的 独 有 技能 是 “联姻 ”， 该 技能 的 使 用 方法 也 包含 
联姻 的 意味 ; 再 如 ， 许 多 玩家 之 前 没 读 过 《三 国 演义 》， 却 从 吕蒙 的 技能 “克己 ”里 了 
解 到 “刮目相看 "“ 吴 下 阿 蒙 ” “白衣 渡 江 ”的 典故 。 
这 款 游 戏 深度 挖掘 了 游戏 与 文化 的 相似 性 ， 将 娱乐 方式 与 三 国 历史 巧妙 结合 ， 灵 活 
运用 了 三 国 中 人 物 联 系 的 故事 背景 ， 使 得 游戏 本 身 与 文化 的 过 程 现象 完美 融合 。 
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三 、 文 化 的 外 在 形象 


运 











明文 化 的 外 在 形象 有 两 种 方式 : 一 是 在 传统 物件 上 加 入 现代 元 素 ， 使 其 时 尚 化 、 





现代 化 ; 二 是 对 传统 物件 的 形态 、 传 统 文化 图 案 图 形 元 素 进行 提炼 概括 和 打 散 重 构 等 重 


塑 化 


党 


观赏 、 
如 


最 后 将 其 进行 重组 或 与 现代 产品 结合 。 例 如 ， 将 传统 火柴 进行 创新 ， 可 使 其 具有 
改 藏 、 纪 念 、 礼 品 等 功能 ， 如 图 2.44 所 示 。 
图 2.45 所 示 ， 北 京 奥运 会 火炬 的 创意 灵感 来 自 “渊源 共生 ， 和 谐 共 融 ”的 祥云 图 











案 。 祥 云 的 文化 概念 在 中 国 具有 上 千年 的 时 间 跨 度 ， 是 具有 代表 性 的 中 国文 化 符号 。 而 
a Eg os 


“丝绸 之 路 ” 传 到 西方 ， 人 类 文明 随 着 纸 的 出 现 得 
火炬 上 的 运用 使 之 明显 区 别 于 往届 奥运 会 火 
的 视觉 























外 ， 源 于 汉代 的 漆 红色 在 
个 红色 、 银 色 对 比 的 色彩 产生 醒目 
比例 均匀 分 割 ， 祥 云图 案 和 立体 浮 













效果 ， 有 利于 各 种 形式 的 媒体 传 





【北京 奥运 会 


ae) 


2.44 火柴 设计 图 2.45 北京 奥运 会 火炬 
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文化 应 用 载体 








文化 的 应 用 载体 主要 有 三 类 ， 分 别 是 实体 产品 、 虚 拟 产品 和 虚实 结合 产品 。 


一 、 实 体 产品 


实体 产品 以 物质 实体 的 形式 存在 如 图 2.46 和 图 2.47 所 示 。 实 体 产品 Pa 
一 般 通过 实体 店 销售 ， 计 算 机 网 络 可 以 辅助 其 营销 ， 但 不 能 通过 计算 机 E 
网 络 来 传递 ， 必 须 依靠 传统 的 运输 系统 。 eae 5 ial 
vl 


售 的 软件 、 音 乐 、 电 影 等 
产品 。 








算是 实物 【文化 应 用 
载体 1]】 


ae > 





图 2.46， 文 化 应 用 载体 1 图 2.47 文化 应 用 载体 2 
二 、 虚 拟 产品 
虚拟 产品 无 实物 性 质 ， 在 网 上 发 布 时 默认 为 无 法 选择 物流 运输 的 商品 ， 包 括 可 由 虚 





拟 货币 或 现实 货币 交易 买卖 的 虚拟 商品 或 虚拟 社会 服务 等 。 商 品 分 为 实物 商品 和 虚拟 商 
品 ， 而 虚拟 商品 又 分 为 数字 商品 和 非 数字 商品 。 虚 拟 商品 是 指 电子 商务 市 场 中 的 数字 产 
品 和 服务 ， 一 般 专 指 可 以 通过 下 载 或 在 线 等 形式 使 用 的 数字 产品 和 服务 。 
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三 、 虚 实 结合 产品 Po 
虚实 结合 产品 是 指 虚 拟 商品 或 虚拟 服务 与 其 配套 的 实体 产品 的 组 合 ， e dust) 

两 者 相辅相成 ， 缺 一 不 可 ， 如 图 2.48 和 图 2.49 Air. Blin, SMR LETH 

其 所 产生 的 服务 功能 就 是 虚实 结合 产品 。 (San 





2.48 文化 应 用 载体 3 2.49 文化 应 用 载体 4 


单元 训练 


(1) 设计 一 套 茶 过 ， 系 统 练习 完整 的 产品 设计 流程 。 

训练 时 间 : 1 课时 。 

训练 方式 : 教师 先 给 提示 ， 引 导 学 生 通 过 发 散 思 维 联想 有 关 的 元 素 ， 对 发 散 出 的 点 
子 进 行 整理 、 筛 选 ， 挑 选 有 价值 的 设计 点 ， 提 炼 设计 体征 ， 进 行 设计 探索 ， 通 过 联想 
户 的 使 用 情境 进一步 深化 产品 细节 ， 并 制作 效果 图 。 

训练 提示 : 思考 与 茶壶 相关 联 的 事物 ， 以 及 如 何 与 文化 创意 相 结 合 ， 设 计 出 有 价值 
的 文 创 产品 。 
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训练 要 求 : 

O 挑选 出 一 种 方法 进行 发 散 思 维 。 

@) 挑选 有 价值 的 设计 点 ， 进 行 细 化 完善 。 

DRA A3 纸 ， 至 少 画 出 5 张 草 图 ， 色 彩 不 限 。 

训练 目的 : 掌握 系统 的 产品 设计 的 流程 和 方法 。 

( 2 ) 运用 本 章 的 设计 方法 ， 思 考 如 何 系统 地 设计 出 一 款 与 家 乡 有 关 的 文化 创意 产品 。 
训练 时 间 : 2 课时 。 

sam ms. CA 








文化 创意 相 结合 ， 然 后 进一步 完善 设计 。 


AR ， 找 到 切入 点 后 进行 发 散 
思维 ， 再 选择 合适 的 设计 载体 进行 文化 创意 设 人 








训练 要 求 : 
中 选择 一 种 适合 自己 的 方法 ， 产品 设计 。 
ORMAR, ZIEH 5K 不 限 。 


一 步 完 善 细节 ， 并 上 色 。 
兰 中 的 设计 点 ， 系统 性 的 设计 思维 。 


ES 








训练 目的 :训练 学 
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ck 
三 章 闪 设计 解析 与 实践 
Fe 


设计 要 挖掘 血液 里 的 精神 。 自 然 界 是 最 好 的 设计 师 。 
一 一 美国 著名 工业 设计 管理 大 师 ”高 登 ， 布鲁斯 
标准 化 并 不 意味 着 所 有 的 房屋 都 一 模 一 样 ， 主 要 是 作 
为 一 种 生产 灵活 体系 的 手段 以 适应 各 种 家 庭 对 不 同房 屋 的 

需求 ， 适 应 不 同 地 形 、 不 同 朝向 、 不 同 景色 等 。 

一 一 芬兰 现代 建筑 师 ”阿尔 瓦 ' 阿尔 托 
设计 是 拒绝 任何 规则 与 典范 的 ， 本 质 就 是 不 断 地 超越 
与 探索 。 未 来 ， 实 用 耐用 的 商品 将 取代 美丽 的 东西 。 明 日 
的 市 场 ， 消 费 性 的 商品 会 越 来 越 少 ， 取 而 代 之 的 是 智慧 型 
且 具 有 道德 意识 ， 即 尊重 自然 环境 与 人 类 生活 的 实用 商品 。 
一 一 法 国 著名 的 设计 大 师 ”菲利普 ， 斯 塔 克 
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本 章 要 求 

在 做 设计 之 前 ， 要 明确 设计 对 象 的 文化 内 洱 ， 准 确 地 进行 设计 
定位 ， 综 合 考虑 设计 受众 的 需求 ， 运 用 设计 方法 做 出 有 用 、 好 用 的 
设计 作品 。 

本 章 目标 

dto. ERWEISEN. aa, 
设计 定位 ， 为 日 后 的 设计 工作 打下 坚实 基础 。 


内 容 框架 





ET nenne anna 


理论 知识 融 AR 设计 中 ， 怎 样 根据 不 加 计 对 象 选择 最 合适 的 
设计 方法 进行 疫 计 ， 从 而 设计 出 优秀 的 作品 。 找 到 准确 的 设计 方法 
是 成 功 进行 设计 的 关键 步 又 。 设 计 师 需要 综合 考虑 各 种 因素 ， 如 节 
省 生产 成 本 、 保 护 环境 、 循 环 利用 、 人 机 工程 等 ， 这 些 因素 都 是 为 
了 满足 人 们 的 需求 而 必须 综合 考虑 的 。 

设计 方法 决定 了 整个 设计 风格 的 走向 ， 影 响 着 品牌 发 展 的 进程 。 
做 任何 设计 之 前 都 需要 了 解 其 文化 背景 和 历史 渊源 ， 只 有 了 解 以 后 
才能 更 好 地 结合 当下 ， 做 出 符合 时 代 潮流 的 设计 。 任 何 一 个 优秀 的 
设计 ， 都 是 对 文化 特色 的 反映 ， 如 果 充 分 了 解 了 文化 内 涵 ， 做 设计 
就 会 如 鱼 得 水 。 将 设计 方法 运用 到 实践 当中 去 ， 还 需要 我 们 去 学 习 
了 解 设计 对 象 的 文化 底蕴 ， 充 分 把 握 其 设计 定位 ， 熟 悉 其 设计 受众 
人 群 。 

本 章 通过 设计 实例 具体 讲述 如 何 运用 正确 有 效 的 设计 方法 做 设 
计 ， 以 及 如 何 进行 准确 的 设计 定位 ， 并 运用 好 设计 参考 进行 设计 。 
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第 一 节 ”设计 定位 
文化 创意 产品 设计 定位 涉及 三 个 方面 的 内 容 ， 分 别 是 应 用 内 容 、 X Peat 
= 


化 类 别 和 设计 载体 ， 如 图 3.1 所 示 。 


【设计 定位 1】 


应 用 内 容 


行为 过 程 Ka 









> 
KO casas 


oe 


一 设计 定位 示意 图 
KE 





> 

根据 图 3.1 的 分 析 归纳 ， 应 用 内 容 包括 行为 过 程 、 精 神 内 核 和 外 在 形象 三 个 方面 ; 
设计 载体 分 为 文娱 产品 、 纪 念 品 、 生 活用 品 、 电 子 产品 和 文具 用 品 几 类 ; 文化 类 别 分 为 
服饰 文化 、 美 好 祝愿 文化 、 自 然 文化 、 艺 术 文化 、 饮 食 文化 和 地 域 文化 几 类 。 

对 于 每 一 个 文化 产品 来 说 ， 都 可 以 将 其 对 应 到 一 个 以 应 用 内 容 、 文 化 类 别 、 设 计 
载体 为 轴 的 三 维 图 中 进行 确切 定位 。 因 此 ， 在 进行 文化 创意 产品 设计 时 ， 我 们 要 以 此 
为 出 发 点 ， 分 别 从 这 三 个 方面 去 思考 有 关 文化 产品 的 设计 方向 ， 进 而 完成 产品 的 立体 
定位 。 

这 种 方法 可 为 学 生 提 供 一 种 可 行 性 强 、 操 作 性 高 、 效 率 显著 的 设计 定位 思路 。 

从 设计 定位 的 角度 来 看 ， 要 对 大 量 的 产品 进行 整理 和 归 类 ， 首 先 应 从 设计 载体 和 文 
化 类 别 两 个 方面 进行 分 析 ， 如 图 3.2 所 示 。 

在 进行 文化 创意 产品 设计 时 ， 行 为 过 程 、 精 神 内 核 和 外 在 形象 这 三 个 方面 内 容 往 
往 交叉 或 重复 出 现 。 如 图 3.3 和 图 3.4 所 示 的 分 别 是 应 用 内 容 的 单一 定位 与 多 重 定位 的 
实例 。 
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地 域 文化 饮食 文化 艺术 文化 美好 祝愿 文化 服饰 文化 文化 类 别 
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【设计 定位 2】 
PROBE RECODO Player» 
8 5 停止 . AGOSTO 





93.3 单一 定位 实例 图 3.4 多重 定位 实例 





第 二 节 ”设计 参考 


一 、MUJI 播 放 器 
MUJI 播放 器 是 一 个 酷似 排 气 扁 的 CD 播放 器 ， 如 图 3.5 所 示 ， 其 特别 之 处 在 于 有 
< 浊 。 一 个 拉 绳 开关 。 这 种 设计 的 目的 更 多 地 考虑 了 人 们 的 怀旧 心理 ， 因 为 过 去 的 电灯 多 采 
[Mu 播放 器 1]】 用 拉 绳 开关 ， 很 多 人 在 小 时 候 都 有 过 反复 拉动 拉 绳 开关 让 电灯 不 断 地 开 闭 的 经 历 。 而 
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(e) 





X 3.5 器 1 
inne 不 再 是 灯光 的 明暗 ， 取 而 代 之 的 是 美妙 音乐 的 
y, 1 


MUJI 播放 器 的 设计 师 原 研 哉 说 ， 这 款 CD 播放 器 有 着 和 排 气 扇 差不多 的 外 形 ， 如 
图 3.6 所 示 。 将 CD 放 入 中 央 ， 扯 一 下 拉 强 ， 就 可 以 播放 CD， 操作 起 来 就 像 打开 抽风 扇 
一 样 。 即 便 知道 这 是 台 CD 播放 器 ， 但 因为 抽风 扇 的 印象 深刻 在 脑海 中 ， 所 以 每 当 凝 视 
这 款 CD 播放 器 时 ， 我 们 的 身体 就 会 起 反应 ， 特 别 是 脸颊 附近 的 皮肤 ， 会 敏锐 地 感觉 到 
风 即 将 吹出 来 。 只 不 过 ， 最 终 吹出 来 的 不 是 风 ， 而 是 音乐 。 由 于 做 成 抽风 扁 的 造型 ,或 
许 稍微 牺牲 掉 本 身 的 音响 性 能 ， 但 对 于 收听 音乐 的 人 们 来 说 ， 他 们 的 感受 变 得 更 加 敏 
锐 ， 或 许 相 对 地 提升 了 音响 的 性 能 。 

看 过 很 多 关于 这 款 设计 的 报道 ， 也 听 过 很 多 设计 师 的 评价 ， 唯 独 在 原 研 哉 的 评价 
中 ， 找 到 了 一 种 心灵 的 默契 。 有 人 抱怨 这 款 CD 播放 器 的 音响 太 差 ， 勉 强 昕 过 几 次 ， 就 
此 搁置 ; 有 人 单单 欣赏 这 款 CD 播放 器 的 外 形 设计 ， 仅 挂 在 家 中 ， 作 为 摆设 。 而 大 多 数 
人 都 忽略 了 ， 如 何 将 自己 的 生活 和 感受 融入 设计 中 。 

设计 ， 已 不 仅仅 作为 设计 的 本 身 而 存在 ， 更 重要 的 是 ， 它 可 以 去 表现 一 种 态度 。 更 
甚 者 ， 设 计 可 以 引领 一 种 生活 方式 。 设 计 和 享受 设计 的 同时 ， 是 在 创造 和 享受 生活 。 只 
有 这 样 ， 设 计 才 会 被 赋予 真正 的 生命 力 。 
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ar 
K rece MUJI 播 放 器 2 
a NS 


Napa: PALIO TONER ARENA, 而 是 
AREA ATANA" MENE HE MS AT 
一 样 ， 每 天 都 在 设计 的 园子 里 做 设计 的 果实 ， 所 以 不 论 是 设计 一 件 好 的 产品 还 是 整理 设 
计 的 概念 、 思 考 设 计 的 本 质 ， 抑 或 是 通过 写作 去 传播 设计 理论 ， 都 是 一 个 设计 师 必须 要 
做 的 工作 。 








=. “The China Family 一 一 清宫 系列 ”旅游 纪念 品 


中 国人 台北 故宫 博物 院 与 意大利 家 用 品牌 阿 莱 西 合作 推出 的 “The China Family 一 一 清 
宫 系列 ”是 将 地 域 文 化 元 素 与 设计 中 的 趣味 性 元 素 相 融合 、 渗 透 的 优秀 案例 ， 如 图 3.7 
所 示 。 该 系列 产品 将 提炼 出 的 地 域 文 化 元 素 以 趣味 性 的 方式 呈现 ， 并 将 其 融入 旅游 纪念 
品 设计 中 。 这 是 一 种 很 好 的 发 展 旅游 纪念 品 的 模式 。 

该 系列 产品 造型 别致 、 颜 色 大 胆 、 取 材 独具匠心 ， 以 清宫 中 的 人 物 作 为 元 素 设计 成 
人 偶 形 状 的 厨房 产品 ， 象 征 着 古今 交融 ， 使 人 产生 耳目 一 新 的 感觉 。 而 且 ， 它 们 做 工 精 
良 ， 不 仅 可 以 作为 旅游 纪念 品 ， 而 且 更 像 是 高 品质 的 工艺 品 。 
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组 合 恰好 是 一 对 清 代 夫妻 形象 ， 无 论 是 外 观 上 还 是 

上 上 都 恰到好处 ， 而 且 在 色彩 上 大 胆 使 用 了 较 饱和 的 色调 ， 夫 妻 造型 一 致 ， 但 通过 各 
自 服饰 的 色彩 及 图 案 样式 可 以 区 分 角色 ， 使 人 一 眼 便 体 会 出 其 中 的 趣味 性 。 

作为 产品 设计 的 核心 ， 功 能 也 是 产品 实现 趣味 性 的 一 个 重要 切入 点 。 该 系列 产品 以 
产品 的 功能 作为 基点 ， 给 人 带 来 一 种 人 性 化 、 富 有 人 情 味 的 感受 。 例 如 ， 有 个 人 物 形象 
看 似 一 位 尽忠 职守 的 官员 ， 而 事实 上 它 手 中 的 “兵器 ” 却 是 食 水 者 蛋 或 调味 料 用 的 小 汤 
匙 ， 不 免 让 人 莞 尔 一 笑 ; 它 头 项 上 的 冠 还 可 用 来 放 调味 料 ， 赏 玩 与 实用 兼 具 ， 喜 趣 迷 
人 。 这 些 产品 巧妙 地 将 人 物 形象 中 的 各 元 素 合理 地 转变 为 具体 的 功能 ， 实 现 了 实用 与 趣 
味 的 相互 交融 。 

当前 ， 人 的 情感 需求 已 是 设计 师 必 须 考虑 的 重要 因素 之 一 ， 只 有 当 产 品 的 外 观 和 
功能 能 同人 深层 次 的 情感 结合 时 ， 产 品 才 具 有 更 高 的 审美 价值 。 该 系列 产品 在 地 域 文 
化 的 基础 上 融入 趣味 性 ， 发 展 了 现代 设计 思想 ， 体 现 出 了 设计 的 人 文 关 怀 ， 除 了 以 其 
独特 的 外 形 征服 消费 者 之 外 ， 令 人 耳目 一 新 的 还 有 它 在 使 用 方式 上 的 创新 。 例 如 ， 小 
士兵 形象 的 榨 汁 器 在 榨 果 汁 时 就 变 成 了 压榨 他 人 的 清朝 官吏 。 小 士兵 的 双重 身份 让 人 
在 使 用 的 过 程 中 更 加 深刻 地 体会 到 设计 者 的 用 心 ， 牵 动 了 人 与 产品 之 间 的 情感 纽带 。 
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三 、 荷 塘 月 色香 台 

清瘦 的 莲 医 安静 地 卧 在 荷 叶 之 上 ， 当 香椎 燃 起 ， 烟 雾 从 莲 底 缓 缓 倾泻 出 ， 时 而 千 丝 
万 缕 ， 仿 佛 水 上 迷蒙 的 雾 震 ; 时 而 晕 做 一 团 ， 恰 似 水 中 月 影 的 波澜 。 荷 塘 月 色香 台 
(图 3.8 ) 所 描绘 的 ， 不 是 娇艳 动人 的 映 日 荷花 ， 而 是 行将 凋零 的 夏 末 残 荷 ， 恰 如 一 位 满 
































脸 皱纹 的 老 妇 人 ， 虽 然 如 花 的 容颜 早已 逝去 ， 但 那 份 安详 、 宁 静 、 端 庄 与 从 容 ， 却 述说 
着 源 自 心底 的 灵魂 之 美 。 


【荷塘 月 色香 台 








as 
A PPP. 所 谓 “应 是 水 中 月 ， 波 定 还 自 圆 ” 。 烟 雾 晕 成 圆 圆 
的 一 湾 ， 恰 似 荷塘 上 晃动 的 月 影 。 一 颗 石子 打 散 了 月 影 ， 而 月 亮 依然 挂 在 天 上 ， 很 快 月 
影 又 会 出 现 。 这 就 如 同 我 们 的 心境 一 般 ， 时 常 被 外 界 纷扰 ， 凌 乱 不 定 。 但 是 心性 常 在 ， 
只 要 我 们 静 下 心 来 ， 用 一 灶 香 的 时 间 倾 听 内 心 ， 便 可 找 回 那 片 静 谨 的 荷塘 ， 守 候 心中 的 
明月 。 

淡淡 馨香 ， 温 润 之 美 。 放 下 忙碌 的 工作 ， 避 开 委 蛇 的 应 景 ， 在 这 片刻 与 香 面 对 ， 也 
是 面 对 心 中 的 真 我 。 这 就 是 荷塘 月 色香 人 台 设 计 的 魅力 之 所 在 。 


一 




















四 、“yinyang-shaped” 沙 发 
这 款 由 德国 设计 师 Elemeats 设计 的 “yinyang-shaped” 沙 发 ( 图 3.9 ) 也 是 一 组 时 尚 
的 沙发 。 设 计 师 以 太极 双鱼 为 原型 ， 把 中 国 的 传统 文化 运用 到 沙发 的 设计 当中 ， 令 
人 叫绝 。 
这 款 太极 沙发 集 传统 与 时 尚 于 一 身 ， 将 中 国 的 传统 元 素 太极 融合 到 极致 。 同 时 ， 
其 产品 造型 又 不 失 时 尚 ， 优 美的 曲线 设计 体现 了 强烈 的 现代 感 。 在 色彩 方面 ， 该 设 
ir 计 运 用 了 太极 双鱼 的 黑白 两 色 ， 把 太极 沙发 分 成 两 个 部 分 ; 在 材质 方面 ， 采 用 了 
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a ~ 
we 让 人 感受 到 浓 浓 的 传统 气息 ; 而 中 间 的 “ 鱼 眼 ”坐垫 ， 则 


采用 了 软 硬 适中 的 材料 ， 增 强 了 舒适 感 。 最 重要 的 是 ， 该 产品 的 使 用 方式 与 文化 理念 一 
致 一 一 阴阳 调和 。 

















五 、 茶 具 设 计 


(—) “KFA” EA (图 3.10) 

“大 耳 有 福 ” 意 指 耳 休 大 者 福气 广 。“ 大 耳 有 福 ” 套 盘 的 设计 来 源 于 经 典 的 中 式 传统 
耳 盘 ， 盘 边 有 耳 ， 福 富 盘 中 ， 表 达 的 并 非 是 因 大 耳 有 福 ， 而 是 承载 、 容 纳 得 越 多 ， 福 气 
就 越 广 。 只 有 不 断 地 超越 自我 的 极限 ， 拓 充 心灵 的 容量 ， 才 能 体味 更 加 窜 达 深远 的 人 
生 。 而 这 ， 才 是 真正 的 福气 。 

(=) “Se” RA (图 3.11 

“ 品 音 ” 茶 盘 在 传统 茶盘 的 基础 上 ， 加 入 音乐 播放 功能 ， 同 时 采用 古琴 的 拨 奏 手势 
作为 乐曲 控制 方式 ， 与 古琴 的 造型 相得益彰 ， 使 品 车 与 聆 音 的 过 程 浑然 一 体 。 
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y 

„u SS BP 

(2) “<p RMR a0 pee 

RN 前 方 是 盛 满 茶水 的 “深渊 "， 身 后 是 深 


如 此 窘迫 去 何 从 ? “ 吃 茶 去 ! ”一 一 从 身边 的 点 点 滴 
答案 ， 这 便 是 当下 的 智 % 条 杯 与 香 台 组 成 了 “一 灶 香 一 杯 茶 ” 套 组， 这 是 一 
活 方 式 的 设计 ， 谢 绝 忙碌 的 聚会 与 应 酬 ， 只 与 自己 面 对 ， 在 烟 气 馨香 中 品味 茶 中 滋 
味 ， 即 使 只 有 片刻 ， 也 是 对 心灵 的 洗礼 















【茶具 设计 】 


图 3.12 “一 灶 香 一 杯 茶 ” 套 组 
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六 、 香 台 设 计 

(一 ) “飞龙 在 天 ” 香 台 (图 3.13) 

“飞龙 在 天 ” 香 台 设计 的 灵感 来 自 有 “中 华 第 一 玉龙 ”之 称 的 红 山 玉龙 ， 用 现代 设 
计 手 法 ， 抽 象 地 展现 出 中 国 传统 文化 中 龙 图 腾 的 形象 。 整 个 造型 天 圆 地 方 ， 五 行 齐全 。 
于 静夜 焚香 ， 在 烟 气 吴 由 之 间 ， 犹 见 一 条 金龙 升腾 云 中 。 

















图 3.13 “飞龙 在 天 ” 香 台 


(=) “高山 流水 ” 香 台 (图 3.14) 

“高 山 流水 ” 香 台 采 用 道 旁 石 的 天 然 形态 ， 将 朴素 的 自然 之 美 融 于 流动 的 线条 和 全 
又 的 角度 ， 虽 为 人 工 ， 却 宛若 天 成 。 巧 妙 的 设计 让 烟 气 自 卵 石 间 蚁 晓 而 下 ， 如 涓涓 云 水 
漫 过 山 间 ， 仿 佛 仰 观 高 山 流 水 的 自然 气象 ， 使 人 体会 到 隐 适 山林 的 自在 幽 远 。 

(2) “LL” 46 (图 3.15) 

MARI, ARMA; 步 步 登高 ， 虎 啸 人 生路 ; BRRR, WERE “EUR” 
香 台 以 极 具 雕 塑 感 的 切面 造型 塑造 出 凌厉 的 山 寓 ， 配 合 抬头 望月 的 虎 符 姿势 ， 在 刚 与 
柔 、 动 与 静 、 大 与 小 的 对 比 间 碰撞 美感 。 巧 妙 的 设计 将 曾经 弃 而 不 用 的 香 灰 幻化 成 灵动 
的 笔墨 ， 当 香 枝 点 燃 ， 徐 徐 掉 落 的 香 灰 便 如 同 老虎 的 脚印 ， 也 如 生命 的 痕迹 一 般 清 晰 
可 见 。 
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图 3.15 “上 山 虎 ” 香 台 


第 三 节 ”实例 解析 


设计 目标 : 根据 中 





[El 








传统 文化 ， 设 计 一 套 木质 玩具 。 








一 、 实 地 考察 
应 企业 邀请 ， 组 织 学 生 实地 考察 木质 玩具 文化 节 ， 如 图 3.16 和 图 3.17 所 示 。 
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83.17 木质 玩具 展览 


第 三 章 设计 解析 与 实践 


文化 创意 产品 设计 





学 生 在 考察 木质 玩具 活动 中 的 点 滴 如 图 3.18 一 图 3.21 所 示 。 

















83.20 木质 玩具 应 用 场景 83.21 木质 玩偶 展示 
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第 三 章 ”设计 解析 与 实践 


三 、 生 产 实践 
参观 工厂 ， 学 习 木 质 玩具 制作 流程 与 方法 ， 如 图 3.22 一 图 3.25 所 示 。 








83.23 木质 玩具 制作 流程 2 





图 3.24 工厂 流水 制作 


TE 
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文化 创意 产品 设计 





oe 


之 初 ， 设 计 师 对 六 化 行 多 方位 的 详细 的 调研 ， 将 市 面 上 的 玩具 
感官 rn me RA, BRU, ER, MK. E 


四 、 设 计 调 


u 应 用 内 容 、 文 化 类 别 为 轴 的 设计 定位 坐标 系 中 ， 木 质 玩 具 作品 
“十 二 生肖 ”以 文娱 产品 类 别 中 的 玩具 类 别 为 设计 载体 ， 运 用 “十 二 生肖 ”这 一 艺术 
文化 类 别 ， 采 用 了 文化 外 在 形象 这 一 应 用 内 容 。 同 时 ， 设 计 师 结合 市 面 上 所 有 的 玩 
具 类 型 和 玩具 中 采用 的 智能 元 素 制作 了 二 维 坐标 ， 从 而 使 木质 玩具 作品 “十 二 生肖 ” 
的 设计 定位 更 加 精准 。 

关于 “十 二 生肖 ”玩具 前 期 调研 过 程 中 点 滴 如 图 3.26 和 图 3.27 所 示 。 

















肖 ” 玩 具 前 期 调研 点 滴 1 


83.27 “十 二 生肖 ”玩具 前 期 调研 点 滴 2 


第 三 章 





设计 解析 与 实践 
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文化 创意 产品 设计 


五 、 文 化 故事 

木质 玩具 作品 “十 二 生肖 ”设计 的 文化 故事 如 图 3.28 所 示 。 在 古代 ， 人 们 没有 计时 
钟表 ， 为 了 更 加 精确 地 记录 各 个 时 辰 ， 人 们 用 十 二 地 支配 十 二 种 动物 来 计时 ， 即 “十 二 
生肖 计时 法 ”。 但 随 着 科技 的 进步 ， 现 代 计时 钟表 取代 了 “十 二 生肖 ”计时 ， 人 们 非但 
不 了 解 “ 十 二 生肖 ”排序 的 来 由 ， 甚 至 根本 无 法 区 分 是 哪 十 二 种 动物 ， 所 以 设计 这 款 玩 
具 可 以 加 强人 们 对 “十 二 生肖 ”的 认 知 。 









Wy | Ve 


ir CM 可 可 
ER 
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3.28 








“十 二 生肖 ”的 文化 故 导 


第 三 章 设计 和 解析 与 实践 


课题 研究 过 程 采用 系统 论 的 研究 方法 ， 全 面 分 析 了 解 “ 十 二 生肖 ”的 来 历 。 首 先 ， 
对 各 种 动物 给 人 们 的 印象 进行 意象 分 析 ， 概 括 十 二 种 动物 的 外 形 特征 并 提炼 设计 语言 ; 
然后 ， 对 市 面 上 的 木质 拼装 玩具 进行 市 场 调研 ， 了 人 解 市 场 分 布 、 发 展 趋势 及 设计 特点 ， 
并 进行 设计 造型 定位 ; 之 后 ， 了 解 学 龄 前 儿童 的 生理 和 心理 的 发 展 特点 ， 对 设计 的 目标 
用 户 进行 界定 ; 最 后 ， 通 过 产品 设计 ， 实 现 对 传统 文化 的 有 效 传达 。 

“十 二 生肖 ”文化 作为 中 国 的 传统 文化 ， 是 古人 发 明 的 一 种 纪年 法 和 Pi] En 
计时 法 ， 然 而 随 着 时 代 的 发 展 ， 这 些 传统 的 纪年 法 和 计时 法 已 经 在 人 们 
的 意识 中 渐渐 褪去 。 设 计 师 设计 制作 这 样 一 套 玩具 ， 孩子 在 玩乐 的 


过 程 中 感受 古人 用 自己 的 聪明 才智 创造 的 动物 纪 法 ， 同 时 在 [+= 生肖】 
这 些 文化 故事 互动 交流 的 过 程 中 去 积极 地 传承 o 


六 、 模 型 制作 A 
各 部 件 通 过 磁铁 连接 ， RS 。 作 品 建 模 如 图 3.29 所 示 。 


























WoW & oe 
brivyo 


作品 建 模 
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文化 创意 产品 设计 


作品 模型 制作 过 程 如 图 3.30 所 示 。 





33.0 ”作品 模型 制作 花絮 
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第 三 章 设计 解析 与 实践 


作品 展示 如 图 3.31 一 图 3.34 所 示 。 





83.2 “十 二 生肖 ”作品 展示 2 


83 


文化 创意 产品 设计 





图 3.34 “十 二 生肖 ”作品 展示 4 


第 四 节 








实例 展示 


设计 实例 展示 如 图 3.35 一 图 3.47 所 示 。 
依据 网 络 课程 的 优秀 案例 进行 适当 调整 。 要 求 : 设计 优美 ， 版 式 大 方 ， 
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文化 创意 产品 设计 








PAEA 





.osoue 


A A AS 
ACHAT, ROM AAR RIAS AL MA 
ARA AID ARA mn 
HRS, AGAR AER, MEEME VIGO Y DA 
$. MAR ARMA a A 
zer TMM TRA, ANANA 
‚en A AMEE EM, hm 


- aoe AI UA 


MA = ere 
RPE IRIN BE Me — 
PRM ERAT 

LITE AE IN 

DEAR O Reset 
NER, TUALPRRER 
KURITR. zee 
TRAER. SRARATRE 
ma. TARA "S 






AS 


AIR 
ated Poverty Allan + Spiritual Poverty ABeviation 


eee 





a enorme 
meinen Fuer Mima Tego 
.rummx 
nn e mms 
anew end ev! coca 
orrir 
Produc casco 
图 3.36 西 兰 姑娘 文 创 产品 设计 
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文化 创意 产品 设计 









83.3 ”湘西 特色 农产品 品牌 形象 设计 1 





设计 解析 与 实践 
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设计 解析 与 实践 
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文化 创意 
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设计 解析 与 实践 


第 三 章 
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产品 设计 


意 


文化 创意 





图 3.46 “MD 
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HER “设计 解析 与 实践 
单元 训练 


(1) 以 “x x 大 学 校园 文化 礼品 设计 ”为 主题 ， 进 行 辅助 练习 。 

(2) 以 “第 二 届 中 国 当代 陶 资 设计 大 赛 ”的 参赛 要 求 为 题目 ， 进 行 设计 练习 。 
训练 时 间 : 1 课时 。 

训练 方式 : 以 赛 代 学 ， 将 所 学 设计 方法 运用 到 实例 中 。 

训练 提示 : 注意 实例 中 设计 载体 的 材质 ， Rn 


训练 要 求 ; 

D 体现 设计 主题 文化 。 «x 
O 明确 实例 的 设计 方法 。 x 
ORS “WR” 设计 风格 ， 明 运用 设计 方法 。 

训练 目的 充分 了 解 文化 定 升 方法， 与 实例 进行 结合 。 

(3) 以 中 国 实木 玩具 为 切 X 丘 ` 瀑 行文 化 创意 产品 设计 练习 与 制作 实践 
训练 时 间 : 2 课时 。 




























训练 方式 : 教师 个 文化 形态 的 概念 X' 打 展 一些 课 外 知识 。 
训练 提示 :< 文化 、 行 为 文化 的 具体 内 容 和 它们 独特 的 底蕴 。 随 


u: RA. GIRAR, MATARESAIES. 
ee nu. aaom 
NL ans arme RRN, ARIS. 

训练 目的 。 对 所 选 文化 形态 的 具体 概念 进行 理 解 ， 加 强 对 该 文化 形态 的 了 解 ， 从 
而 更 好 地 培养 研究 中 国 传统 文化 的 能 力 。 
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文化 创意 产品 设计 


评价 体系 : 

文化 创意 产品 是 指 文化 创意 产业 中 产 出 的 任何 制品 或 制品 的 组 合 。 从 产品 最 终 形态 
来 看 ， 文 化 创意 产品 包含 两 个 相互 依存 的 部 分 ， 即 文化 创意 内 容 与 硬件 载体 。 文 化 创意 
产品 区 别 于 大 多 数 一 般 产品 的 特殊 性 主要 在 于 它 的 文化 创意 内 容 ， 这 也 是 文化 创意 产品 
的 核心 价值 。 但 是 ， 文 化 创意 内 容 无 法 独立 存在 ， 必 然 要 依托 具体 的 硬件 载体 而 存在 。 
因此 ， 文 化 创意 产品 的 价格 主要 由 两 个 部 分 组 成 : 一 是 硬件 载体 的 成 本 ; 二 是 文化 创意 
内 容 的 精神 与 情感 价值 。 前 者 易于 量化 ， 而 后 者 往往 难以 量化 。 对 于 文化 创意 产品 设计 





由 企业 评分 、 指 导 教 师 评 分 、 学 生 互 评 三 部 分 组 成 从 创意 、 实 用 、 经 济 、 可 





的 评价 ， 一 般 应 从 这 两 个 方面 来 考虑 。 
ee year 
能 


行 性 等 方面 进行 客观 评价 。 
课程 特色 与 发 展 目标 : 
(1) 课程 + HERR RATS Ro 
(2) 课程 + 科研 项 目 一 一 提 Rt 
(3 ) 课程 + 学 科 竞赛 学 生 想象 力 。 


(4) 教师 + 企业 次 2155 — MES o 
(5 ) EP Ey di” 流 与 拓展 学 习 。 






理论 学 习 理论 学 习 





推广 建议 : 

(1) 与 企业 形成 长 效 机 制 ， 将 课程 建设 与 企业 需求 紧密 结合 。 

(2) 利用 互联 网 平台 推广 ， 提 高 学 生 作品 质量 ， 使 其 进行 自我 展示 ， 以 吸引 关注 和 
众 筹 ， 帮 助 学 生 将 作品 推 向 市 场 ， 走 向 生产 实践 ， 进 而 转化 为 有 价值 的 商品 。 

(3 ) 结合 “理论 + 技术 + 展示 ”三 个 平台 ， 实 现 校园 教学 、 科 研 、 产 业 的 “循环 
经 济 ”。 
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课程 总 结 


推荐 书目 : 

《产品 设计 进 阶 》 姚 湘 胡 鸿 雁 主 编 ， 北 京 大 学 出 版 社 ，2019 年 9 月 第 1 版 

《通用 设计 方法 》 [INH ST 布鲁斯 * 汉 宁 顿 主编 ， 中 央 编 译 出 版 社 ，2013 
年 9 月 第 1 版 

《创意 产品 开发 模式 : 以 文化 创意 助 推 中 国 创造 》 林 明 华 杨 永 忠 主编 ， 经 济 管理 
出 版 社 ，2014 年 9 月 第 1 版 
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